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Introduzione 

Le i ndagi ni  st at i s t i che per i odi che i ner ent i  ar r i v i  e pr esenze di  Abano e Mont egr ot t o st anno evi denzi ando una 

si gni f i cat i va pr esenza di  ospi t i  dur ant e i  f i ne set t i mana o i n concomi t anza a f est i v i t à che l i  “ est endano”  ( i  

cosi ddet t i  “ pont i ” )  ,  f enomeno nuovo e senza dubbi o r i l evant e se consi der i amo l a t i pol ogi a d’ of f er t a che ha da sempr e 

car at t er i zzat o i l  Baci no t er mal e euganeo 

Nel l ’ ambi t o del  Pr oget t o Tur i smo del l a Pr ovi nci a di  Padova si  è post a per t ant o l a necessi t à di  ver i f i car e i l  

posi z i onament o del  pr odot t o / pr odot t i  t er mal i  con una maggi or e conoscenza e consapevol ezza del l e nuove di nami che dei  

mer cat i .   

L’ i ndagi ne Week End si  i nser i sce i n quest o per cor so e s i  pr opone per t ant o di  del i near e i l  pr of i l o degl i  ospi t i  che 

i nt er essano l ’ ar ea t er mal e euganea dur ant e i  f i ne set t i mana.   

I n par t i col ar e l ’ i ndagi ne s i  ar t i col er à i n 3 di st i nt e f asi :  

�  I ndagi ne pont i  pr i maver i l i :  25 – 27 Apr i l e e 01 – 03 Maggi o 

�  I ndagi ne Pont e est i vo:   31 Maggi o – 01 Gi ugno 

�  I ndagi ne Pont e i nver nal e:  06 – 08 Di cembr e 

Ci ascuna di  quest e f asi  sar à qui ndi  ogget t o di  speci f i ca anal i s i  i  cui  r i sul t at i  sar anno per t ant o f or mal i zzat i  i n uno 

speci f i co r epor t ;   l ’ i ndagi ne sar à i nf i ne concl usa con un’ anal i s i  “ r i epi l ogat a”  s i nt et i zzat a i n un r epor t  f i nal e.  

I l  pr esent e document o cost i t ui sce per t ant o i l  secondo r epor t  r el at i vo al  pont e est i vo:  sar anno comunque r i pr esent at i  
anche i  dat i  r el at i v i  al l a pr i ma i ndagi ne come el ement o di  r af f r ont o ed anal i s i .  
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Metodologia d’indagine 

Per i odi  di  r eal i zzazi one del  secondo sondaggi o:   

Pont e pr i maver i l i :  31 Maggi o – 01 Gi ugno  

Pr oget t azi one 

La pr oget t azi one e l a successi va f ase di  anal i s i  ed el abor azi one dei  dat i  è st at a ef f et t uat a dal  Comi t at o Tecni co-  Ar ea 

r i cer ca del l ’ Osser vat or i o:  S.  Nagy,  M.  Ki chel maker ,  G. P Pi nt on,  M. Gal l on.   La r eal i zzazi one del  f i el d e l e el abor azi oni  

st at i s t i che sono st at e cur at e dal l o st udi o AdM -  Mar i o Gal l on.  

Not a met odol ogi ca 

Ti po di  r i l evazi one:  sondaggi o medi ant e sommi ni st r azi one di r et t a di  quest i onar i o a domande st r ut t ur at e.  

Ogget t o del  sondaggi o:  car at t er i zzazi one del  pr of i l o del l ’ ut ent e del l e st r ut t ur e al ber ghi er e t er mal i  dur ant e i  pont i  
pr i maver i l i .  

Uni ver so di  r i f er i ment o:  I ndi v i dui  di  et à super i or e ai  18 anni  con pr esenze l i mi t at e ai  per i odi  i ndi cat i .  

Ti po di  campi one:  Campi onament o casual e r appr esent at i vo del l a t ot al i t à degl i  ospi t i  pr esent i  i n st r ut t ur e al ber ghi er e 
pr edet er mi nat e ed i n or ar i  concor dat i  con i  r esponsabi l i  del l e st r ut t ur e st esse.  

Met odol ogi a di  r accol t a del l e i nf or mazi oni :  I nt er v i st e per sonal i  ef f et t uat e al l ’ i nt er no del l a st r ut t ur e al ber ghi er e.   

I nt er v i st e:  ef f et t uat e da n°  6 i nt er v i st at or i  adeguat ament e sel ezi onat i  ed addest r at i  e pr esent i  a r ot azi one nei  
per i odi  i ndi cat i .  

Numer osi t à campi onar i a:  249  i nt er v i st e 
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Elementi di sintesi dell’indagine 

L’ i ndagi ne ha evi denzi at o qual i  el ement i  sal i ent i :   

Profilo dell’ospite 

I l  pr of i l o pr eval ent e r i sul t a esser e:  et à t r a i  36 e 45 anni ,  nazi onal i t à i t al i ana,  pr oveni enza dal  Venet o ( 67, 2%)  e 
dal  Nor d I t al i a ( 21%) ;  di  pr of essi one pr eval ent e “ l i ber o pr of essi oni st a”  ( 29%)  ed i mpi egat o ( 25%)  
 
 
Motivazione di scelta per la destinazione 

“ Vacanza r i poso r el ax”  r i sul t a esser e evi dent ement e l a voce pr i nci pal e ( con i l  56, 1% che conf er ma i l  63, 41% del l a Pr i ma 
I ndagi ne) ;  l a mot i vazi one “ vacanza benesser e”  r i sul t a al  secondo post o ( con i l  25, 6%% dopo un 30, 89%) .  Nessuna 
par t i col ar e di f f er enzi azi one s i  r egi st r a per  l e due l ocal i t à.  
 
Motivazione di scelta della struttura alberghiera 

La seconda i ndagi ne evi denzi a i l  f at t or e pr edomi nant e nel l a scel t a del l a st r ut t ur a al ber ghi er a nel l a voce “ Consi gl i at o”  
( 35, 8% per  Abano e 33, 6% per  Mont egr ot t o) ;  Seguono Fr equent at or e Abi t ual e”  ( 20, 4% per  Abano e 20, 0% per  Mont egr ot t o)  e 
“ Dot azi oni  di  st r ut t ur e e ser vi z i  benesser e”  ( 17, 3% per  Abano e 17, 9% per  Mont egr ot t o) .  I  5 st el l e evi denzi at o un buona 
pr opensi one al  r i t or no ( Fr equent at or e abi t ual e con 32, 4% per  Abano e 30, 4% per  Mont egr ot t o)    
 
Fidelizzazione 

Buona l a pr opensi one al  r i t or no ( 61, 85% che conf er ma i l  60, 27% del l a pr i ma i ndagi ne) .  Tr a i  154 ospi t i  che sono venut i  
i n passat o al l e Ter me si  not a l a maggi or e f edel t à dei  f r equent at or i  di  Mont egr ot t o ( 69, 8% cont r o i l  54, 9%) .  
Per  Abano l a f i del i zzazi one sembr a aument ar e per  l e cat egor i e super i or i  ( dal  50% del l e 3 st el l e,  al  55, 6% del l e 4 
st el l e s i no al  60, 6% del l e 5 st el l e) ;  I nvar i ant e quest o aspet t o i nvece per  Mont egr ot t o.  
I nt er essant e not ar e come pr ecedent i  per i odi  “ a maggi or e est ensi one t empor al e”  mant engano l a pr eval enza del l a 
car at t er i st i ca di  “ vacanza r el ax”  ( 69, 40% che conf er ma i l  60, 14% del l a pr i ma i ndagi ne) ;  I l  l egame con l a t r adi z i one 
t er mal e c l assi ca è comunque si gni f i cat i vo ( 25, 00% dopo i l  37, 84% del l a pr i ma i ndagi ne)  
Ri sul t a i nf i ne esser e pr esent e un el ement o s i gni f i cat i vo di  f i del i zzazi one al l a st r ut t ur a al ber ghi er a ( 43, 78% dopo i l  
36, 76% del l a pr i ma i ndagi ne)  maggi or ment e evi dent e per  Mont egr ot t o ( 46, 6%)  che per  Abano ( 41, 4%)  
 
Composizione del gruppo 

La s i gni f i cat i v i t à è l i mi t at a sopr at t ut t o al l a pr esenza di  coppi e ( 38, 96% che conf er ma i l  44, 39% del l a pr i ma i ndagi ne)  
e successi vament e di  nucl ei  ami cal i  ( 28, 51%)  
 
Comunicazione 

I l  consi gl i o di  par ent i / conoscent i  ( e qui ndi  i l  passapar ol a)  è f at t or e pr edomi nant e come f ont e di  i nf or mazi one per  l a 
conoscenza del l e Ter me ( con i l  56, 8% per  Abano ed i l  64, 6% per  Mont egr ot t o) .  Val or i  s i gni f i cat i v i  sono r i l evat i  per  
I nt er net  ( 17, 4% per  Abano e 16, 1% per  Mont egr ot t o)  e l a pubbl i c i t à su st ampa ( 6, 5% per  Abano e 10, 2% per  Mont egr ot t o)  



Osservatorio del turismo della Provincia di Padova 5

I nf i ne per  quant o r i guar da l a comuni caz i one da par t e del l e s t r ut t ur e al ber ghi er e,  i l  “ consi gl i o di  par ent i / conoscent i ”  s i  
at t est a al l a pr i ma posi z i one di  pr i or i t à ( 44, 7% per  Abano e 56, 3% per  Mont egr ot t o) ;  “ I nt er net ”  è comunque el ement o di  
comuni cazi one r i t enut o i mpor t ant e ( ben 34, 9% per  Abano e 21, 1% per  Mont egr ot t o)    
 
 
Trattamenti e cure 

L’ i dent i f i cazi one che l e pr esenze nei  week end sono cor r el at e al l a f r ui z i one di  t r at t ament i  al t er nat i v i  ( wel l ness,  
est et i c i )  r i sul t a senza dubbi o s i gni f i cat i va;  i nf at t i  sol o i l  24, 9% ( dopo i l  17, 3% del l a pr i ma i ndagi ne)  di chi ar a di  
non usuf r ui r ne ( per cent ual i  che r i par t i t e,  di vent ano i l  26, 3% per  Abano ed i l  23, 3% per  Mont egr ot t o) .  Rest a comunque 
necessar i o pot er  appr of ondi r e quest o aspet t o.   
I  f r equent at or i  di  Mont egr ot t o usuf r ui scono dei  ser vi z i  of f er t i  i n mi sur a maggi or e r i spet t o a quel l i  di  Abano.   
 

 
Banchmarking  

Per  i l  38, 55% degl i  i nt er v i st at i  s i  t r at t a del l a pr i ma esper i enza i n st r ut t ur e t er mal i  per  vacanze br evi  ( da un 42, 55% 
del l a pr i ma i ndagi ne:  quest o conf er ma una buona t endenza di  un mer cat o i n espansi one)   
Si  evi denzi a t ut t avi a una buona pr opensi one al  r i t or no:  21, 69% ( dal  23, 4% del l a pr i ma i ndagi ne)  di chi ar a di  aver e avut o 
al t r e esper i enze sol o nel  baci no t er mal e euganeo con una maggi or e “ f edel t à”  per  Abano ( 26, 3%)  pi ut t ost o che Mont egr ot t o 
( 16, 4%)  
Al cuni  aspet t i  r i l evant i :  

 Si  r i l eva come l a dest i nazi one Abano + Mont egr ot t o conf er mi  un l i vel l o di  compar azi one mi gl i or at i vo r i spet t o ai  
compet i t or s t er mal i  con un val or e par i  al  3, 77 ( 3 val or e di  sogl i a posi t i vo) ;  equi val ent i  l e val ut azi oni  per  l e 
speci f i che dest i nazi oni  con Abano al  3, 70 ( da 3, 95)  e Mont egr ot t o al  3, 84 ( da 3, 93) .    

 Per  l a t ot al i t à del  campi one ( Abano + Mont egr ot t o)  l e Ter me Euganee hanno un buon mi x di  of f er t a:  Conveni enza,  
l ogi st i ca,  pr opost a di  t r at t ament i ,  e cont est o cul t ur al e.  

 Aspet t i  posi t i v i  r i sul t ano:  “ Cur e e t r at t ament i  di  ogni  t i po”  ( 4, 46 da un val or e i ni z i al e di  4, 3) ,  “ Pr esenza di  
musei ,  ser v i z i  cul t ur al i ”  ( 4, 33 da un val or e i ni z i al e di  4, 19)  e “ Col l egament i  di r et t i ”  ( 4, 19 da un val or e 
i ni z i al e di  4, 64) .   

 I nt er essant e evi denzi ar e come l e voci  maggi or ment e col l egat i  al  wel l ness s i  conf er mi no posi t i ve:  “ Cur e e 
t r at t ament i  di  ogni  t i po”  ( 4, 46)  e t r at t ament i  wel l ness ( 4, 11)  

 Non è al l ’ al t ezza di  al t r e zone Ter mal i  l a pr opost a r el at i va al  t empo l i ber o e al  cont est o ambi ent al e.  Le 
occasi oni  per  i l  di ver t i ment o sono deci sament e car ent i  r i spet t o ai  compet i t or i  ( p. e.  assenza di  l ocal i  not t ur ni ) .  

 Nel l o speci f i co del l e due r eal t à non s i  not ano per  l ’ ar ea posi t i va di f f er enze s i gni f i cat i ve;  a l i vel l o di  
punt eggi o medi o s i  è r i l evat o:   3 St el l e:  Abano = 3, 69,  Mont egr ot t o = 3, 62,  -  4 St el l e:  Abano = 3, 69,  Mont egr ot t o 
= 4, 02 -  5 St el l e:  Abano = 3, 70,  Mont egr ot t o = 3, 98  

 I n cont r apposi z i one ai  r i sul t at i  del l a pr i ma f ase,  per  Mont egr ot t o i l  gr adi ment o medi o r i sul t a sost anzi al ment e 
i ndi f f er enzi at o per  l e di ver se f asce d’ et à ment r e per  Abano i l  gr adi ment o r i sul t a sensi bi l ment e aument at o per  gl i  
“ over  56”  ( 4, 2 cont r o i  3, 6 di  Mont egr ot t o) ;  quest o aspet t o dovr à esser e ogget t o di  ul t er i or i  val ut azi oni .  

 
Valutazione della destinazione 

I l  posi z i onament o del l e Ter me Euganee è posi t i vo per  l e buone val ut azi oni  consegui t e nei  f at t or i  s t r at egi c i  r i guar dant i  
i l  pr odot t o t er mal e i n senso st r et t o ( of f er t a t ur i st i ca compl et a – t r at t ament i  di  ot t i mo l i vel l o) ,  l ’ uni c i t à ( Col l i  
Euganei )  del  cont est o ambi ent al e.  Tr a gl i  at t r i but i  del  posi z i onament o non appar e l a moder ni t à del l a pr opost a e 
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l ’ ampi ezza/ var i et à del l a pr opost a per  i l  t empo l i ber o.  E’  ver osi mi l e che quest e ul t i me val ut azi oni  s i ano pr opr i e del l a 
popol azi one pi ù gi ovane e che l e Ter me Euganee i n quest o senso abbi ano un at t ual e posi z i onament o pr eval ent e come t er me 
“ c l assi che” .  Ri sul t a evi dent e i nol t r e l a per cezi one del  val or e del l e dest i nazi oni  compet i t or s ( l ogi ca compet i t i va) .    
Fat t or i  di f f er enzi al e per  l a scel t a s i  conf er mano  

 l e st r ut t ur e ed i  ser v i z i  ( 56, 2% per  Abano e 46, 2% per  Mont egr ot t o) .  
 l ’  i nt egr azi one del l ’ of f er t a t er r i t or i al e ( 27, 2% per  Abano e 33, 1% per  Mont egr ot t o)  

I n gener al e non sembr a esser e per cepi t a una pol i t i ca commer ci al e par t i col ar ment e aggr essi va da par t e del l e st r ut t ur e 
r i cet t i ve.  
 
Aspetti migliorativi 

Si  conf er ma come i  pr i nci pal i  aspet t i  mi gl i or at i v i  r i guar di no una mancanza di  “ i nt r at t eni ment o” ;  sempr e sensi bi l e i l  
r i f er i ment o ad un’ ut enza gi ovani l e ( pr obabi l ment e connessa al  segment o f ami l i ar e) .  
Ul t er i or i  pr opost e mi gl i or at i ve:  “ Or ar i  pi ù f l essi bi l i ”  ( a cui  s i  aggi unge “ aper t ur e dei  negozi  i n or ar i o ser al e) ,  
“ t ar i f f e pi ù economi che” ,  “ st r ut t ur e per  bambi ni ” ,  “ Gast r onomi a”  ed i nf i ne “ Segnal et i ca” .  
 

 
Propensione al ritorno  
 
Appar e evi dent e che l ’ esper i enza del  week end cost i t ui sce ( pot enzi al ment e)  un buon vi at i co per  ul t er i or i  per manenze pi ù 
l unghe nel  baci no euganeo.  I n quest a consi der azi one gener al e Mont egr ot t o sembr a aver e pr est azi oni  mi gl i or i  ( 71, 6% di  
r i spost e af f er mat i ve cont r o i l  65, 4% di  Abano) .  
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Risultati analitici  

Def i ni z i one del  campi one 
 
 
Et à 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 

 Et à 

 18- 25 26- 35 36- 45 46- 55 56- 65 66+ Tot al e 

Maschi  9 24 49 33 31 9 155 

Val or e %  5, 81 15, 48 31, 61 21, 29 20 5, 81 42, 12 

Femmi ne 19 45 67 43 29 10 213 

 Val or e %  8, 92 21, 13 31, 46 20, 19 13, 62 4, 69 57, 88 

Tot al e 28 69 116 76 60 19 368 

 Val or e %  7, 61 18, 75 31, 52 20, 65 16, 3 5, 16 100 

Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 2     
 
 
 
 
 
Seconda i ndagi ne 
 

 Et à 
18- 25 26- 35 36- 45 46- 55 56- 65 66+ Tot al e 

Maschi o 3 14 34 33 13 10 107 
Val or e % 2, 8 13, 1 31, 8 30, 8 12, 1 9, 3 43 

Femmi na 12 27 37 33 25 8 142 
Val or e % 8, 5 19, 0 26, 1 23, 2 17, 6 5, 6 57 

Tot al e 15 41 71 66 38 18 249 
Val or e % 6, 0 16, 5 28, 5 26, 5 15, 3 7, 2 100 

 
 
 
 
 
 
Pr oveni enza 
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Nazi onal i t à  
 
 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 
 Fr equenza Per cent ual e 

I t al i a                       363 98. 11% 

Est er o 7 1. 89% 
 
 
Seconda i ndagi ne 
 
 Fr equenza Per cent ual e 

I t al i a                       240 96. 39% 

Est er o 9 3. 61% 
 
 
 

Ospit i "w eek  end"  - provenienza
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Pr oveni enza I t al i a  
 
Pr i ma i ndagi ne 
 

 Fr equenza Per cent ual e 

Venet o 90 24, 8% 

Nor d I t al i a  215 59, 2% 

Cent r o 49 13, 5% 

I sol e 9 2, 5% 

Tot al e  363 100, 0% 
 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 7 
 
 
Seconda i ndagi ne 
 

Fr equenza Per cent ual e 

Venet o 161 67% 

Nor d I t al i a                             51 21% 

Cent r o 26 11% 

Sud 2 1% 

Tot al e 240 100, 0% 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ospiti " week end"  - Provenienze Italia
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Pr of essi one 
 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 
 

 Fr eq.  % 
Fr eq.  

cumul at a % cumul at a 

I mpi egat o 107 29 107 29 
I mp.  Pubbl i co 41 11, 11 148 40, 11 
Pr of essi oni st a 64 17, 34 212 57, 45 
St udent e 18 4, 88 230 62, 33 
Casal i nga 19 5, 15 249 67, 48 

I mpr endi t or e 29 7, 86 278 75, 34 
Pensi onat o 44 11, 92 322 87, 26 
Al t r o 47 12, 74 369 100 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 1   
 
 
 
 
 
 
Seconda i ndagi ne 
 
 

Fr eq.  % 
Fr eq.  

cumul at a % cumul at a 
I mpi egat o 
azi enda pr i vat a 62 25% 78 31, 3 
I mp.  Pubbl i co /  
I nsegnant e 33 13% 111 44, 6 
Pr of essi oni st a 71 29% 214 85, 9 
St udent e 4 2% 244 98, 0 
Casal i nga 16 6% 16 6, 4 
I mpr endi t or e,  
commer ci ant e 32 13% 143 57, 4 
Pensi onat o 26 10% 240 96, 4 
Di soccupat o 3 1% 247 99, 2 
Al t r o 2 1% 249 100 
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Cat egor i a Hot el  coi nvol t i  
 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 

 2 3 4 5 Tot al e 

Abano 16 37 154 0 207 

Val or e %  7, 73 17, 87 74, 4 0 55, 95 

Mont egr ot t o 0 87 59 17 163 

 Val or e % 0 53, 37 36, 2 10, 43 44, 05 

Tot al e 16 124 213 17 370 

Val or e %  4, 32 33, 51 57, 57 4, 59 100 
 
 

 
Seconda i ndagi ne 
 
 
 

3 4 5 Tot al e 

Abano 46 54 33 133 

Val or e % 34, 6 40, 6 24, 8 53, 4 

Mont egr ot t o 61 35 20 116 

Val or e % 52, 6 30, 2 17, 2 46, 6 

Tot al e 107 89 53 249 

Val or e % 43, 0 35, 7 21, 3 100 
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D1) Motivazione di scelta per la destinazione 
 

 E’  i mpor t ant e r i l evar e come l a “ vacanza r i poso r el ax”  s i a,  di  gr an l unga,  l a voce pr i nci pal e ( con i l  56, 1% che 
conf er ma i l  63, 41% del l a Pr i ma I ndagi ne) ment r e l a mot i vazi one “ vacanza benesser e”  r i sul t a al  secondo post o ( con i l  
25, 6%% dopo un 30, 89%) .  Nessuna par t i col ar e di f f er enzi azi one s i  r egi st r a per  l e due l ocal i t à.  

 
 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 
 

Mot i vazi one Pr i nci pal e Fr eq.  % Fr eq.  cumul at a % cumul at a 

Vacanza- Benesser e 114 30, 89 114 30, 89 
Oppor t uni t à enogast r oni mi che 4 1, 08 118 31, 98 
Vacanza- cul t ur a ( PD,  VE)  4 1, 08 122 33, 06 
Vacanza- Nat ur a ( Col l i  Euganei )  3 0, 81 125 33, 88 
Oppor t uni t à di  di ver t i ment o 1 0, 27 126 34, 15 
Vacanza r i poso- r el ax 234 63, 41 360 97, 56 
Al t r o 9 2, 44 369 100 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 1     
 
 
 Local i t à 
 Abano Mont egr ot t o 
 Cat egor i a Hot el    Cat egor i a Hot el      
 2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  
 N % N % N % N % N % N % N % N % 
Vacanza- Benesser e 9 42, 9 12 27, 9 61 31, 8 82 32 41 33, 6 27 32, 5 7 33, 3 75 33, 2 
Oppor t uni t à enogast r oni mi che     2 1 2 0, 8 3 2, 5 1 1, 2 1 4, 8 5 2, 2 
Vacanza- cul t ur a ( PD,  VE)      3 1, 6 3 1, 2 3 2, 5 1 1, 2 1 4, 8 5 2, 2 
Vacanza- Nat ur a ( Col l i  Euganei )      3 1, 6 3 1, 2 6 4, 9 3 3, 6   9 4 
Oppor t uni t à di  di ver t i ment o 1 4, 8     1 0, 4         
Vacanza r i poso- r el ax 10 47, 6 30 69, 8 115 59, 9 155 60, 5 67 54, 9 50 60, 2 11 52, 4 128 56, 6 
Al t r o 1 4, 8 1 2, 3 8 4, 2 10 3, 9 2 1, 6 1 1, 2 1 4, 8 4 1, 8 
Tot al e 21 100 43 100 192 100 256 100 122 100 83 100 21 100 226 100 
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Seconda i ndagi ne 
 

Mot i vazi one Pr i nci pal e Fr eq.  % Fr eq.  cumul at a % cumul at a 

Vacanza- Benesser e 92 25, 6 92 25, 6 
Oppor t uni t à enogast r oni mi che 2 0, 6 94 26, 11 
Vacanza- cul t ur a ( PD,  VE)  7 1, 9 101 28, 06 
Vacanza- Nat ur a ( Col l i  Euganei )  5 1, 4 106 29, 44 
Oppor t uni t à di  di ver t i ment o 2 0, 6 108 30, 00 
Vacanza r i poso- r el ax 202 56, 1 310 86, 11 
Al t r o 50 13, 9 360 100, 00 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 10     
 
 
 Local i t à 
 Abano Mont egr ot t o 
 Cat egor i a Hot el    Cat egor i a Hot el      
 3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  
 N % N % N % N % N % N % N % N % 
Vacanza- Benesser e 21 29, 6 19 25, 0 7 15, 6 47 24, 5 30 34, 5 7 10, 8 8 33, 3 45 32, 1 
Oppor t uni t à enogast r oni mi che 0 0 0 0 0 0 0 0 2 2, 3 0 0 0 0 2 1, 4 
Vacanza- cul t ur a ( PD,  VE)  2 2, 8 1 1, 3 1 2, 2 4 2, 1 1 1, 1 2 3, 1 0 0 3 2, 1 
Vacanza- Nat ur a ( Col l i  Euganei )  1 1, 4 1 1, 3 0 0 2 1, 0 3 3, 4 0 0 0 0 3 2, 1 
Oppor t uni t à di  di ver t i ment o 0 0 0 0 1 2, 2 1 0, 5 0 0 1 1, 5 0 0 1 0, 7 
Vacanza r i poso- r el ax 37 52, 1 47 61, 8 32 71, 1 116 60, 4 43 49, 4 27 41, 5 16 66, 7 86 61, 4 
Al t r o 10 14, 1 8 10, 5 4 8, 9 22 11, 5 8 9, 2 28 43, 1 0 0 0 0, 0 
Tot al e 71 100 76 100 45 100 192 100 87 100 65 100 24 100 140 100, 0 
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D2) Motivazione di scelta della struttura alberghiera 
 

 La seconda i ndagi ne evi denzi a i l  f at t or e pr edomi nant e nel l a scel t a del l a st r ut t ur a al ber ghi er a nel l a voce 
“ Consi gl i at o”  ( 35, 8% per  Abano e 33, 6% per  Mont egr ot t o) ;  Seguono Fr equent at or e Abi t ual e”  ( 20, 4% per  Abano e 20, 0% 
per  Mont egr ot t o)  e “ Dot azi oni  di  st r ut t ur e e ser vi z i  benesser e”  ( 17, 3% per  Abano e 17, 9% per  Mont egr ot t o) .  I  5 
st el l e evi denzi at o un buona pr opensi one al  r i t or no ( Fr equent at or e abi t ual e con 32, 4% per  Abano e 30, 4% per  
Mont egr ot t o)  

 
Pr i ma i ndagi ne 
 

 Abano Mont egr ot t o 
 Cat egor i a Hot el    Cat egor i a Hot el      
 2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

 N % N % N % N % N % N % N % N % 
Dot azi one di  st r ut t ur e e ser vi z i  
benesser e 2 10 9 22 38 21, 8 49 20, 9 30 28, 8 27 37, 5 3 14, 3 60 30, 5 
Cont est o geogr af i co- t er r i t or i al e ( PD, VE)  4 20 1 2, 4 18 10, 3 23 9, 8 4 3, 8 6 8, 3   10 5, 1 
Consi gl i at o 5 25 10 24, 4 38 21, 8 53 22, 6 26 25 18 25 6 28, 6 50 25, 4 
Fr equent at or e abi t ual e 1 5 8 19, 5 32 18, 4 41 17, 4 32 30, 8 12 16, 7 8 38, 1 52 26, 4 
Non c©er a post o i n un al t r o al ber go 3 15 6 14, 6 32 18, 4 41 17, 4 6 5, 8 3 4, 2 3 14, 3 12 6, 1 
Conveni enza 5 25 5 12, 2 10 5, 7 20 8, 5 5 4, 8 1 1, 4 1 4, 8 7 3, 6 
Al t r o   2 4, 9 6 3, 4 8 3, 4 1 1 5 6, 9   6 3 
 
Seconda i ndagi ne 
 

 Abano Mont egr ot t o 
 Cat egor i a Hot el    Cat egor i a Hot el      
 3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  
 N % N % N % N % N % N % N % N % 
Dot azi one di  st r ut t ur e e ser vi z i  
benesser e 11 18, 0 10 15, 6 7 18, 9 28 17, 3 17 21, 8 5 12, 8 3 13, 0 25 17, 9 
Cont est o geogr af i co- t er r i t or i al e ( PD, VE)  5 8, 2 10 15, 6  0 15 9, 3 9 11, 5  0 2 8, 7 11 7, 9 
Consi gl i at o 24 39, 3 21 32, 8 13 35, 1 58 35, 8 25 32, 1 15 38, 5 7 30, 4 47 33, 6 
Fr equent at or e abi t ual e 9 14, 8 12 18, 8 12 32, 4 33 20, 4 11 14, 1 10 25, 6 7 30, 4 28 20, 0 
Non c©er a post o i n un al t r o al ber go 5 8, 2  0  0 5 3, 1 4 5, 1 2 5, 1  0 6 4, 3 
Conveni enza 4 6, 6 8 12, 5 2 5, 4 14 8, 6 8 10, 3 1 2, 6 2 8, 7 11 7, 9 
Al t r o 3 4, 9 3 4, 7 3 8, 1 9 5, 6 4 5, 1 6 15, 4 2 8, 7 12 8, 6 
Tot al e 61 100 64 100 37 100 162 100 78 100 39 100 23 100 140 100 
Frequenza valori mancanti: 14 
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D3)  Negli ultimi 5 anni è già stato presso le terme di Abano - Montegrotto? 
 
 

 Buona l a pr opensi one al  r i t or no ( 61, 85% che conf er ma i l  60, 27% del l a pr i ma i ndagi ne) .  Tr a i  154 ospi t i  che sono 
venut i  i n passat o al l e Ter me si  not a l a maggi or e f edel t à dei  f r equent at or i  di  Mont egr ot t o ( 69, 8% cont r o i l  54, 9%) .  

 Per  Abano l a f i del i zzazi one sembr a aument ar e per  l e cat egor i e super i or i  ( dal  50% del l e 3 st el l e,  al  55, 6% del l e 4 
st el l e s i no al  60, 6% del l e 5 st el l e) ;  I nvar i ant e quest o aspet t o i nvece per  Mont egr ot t o.  

 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
No 10 62, 5 18 48, 6 60 39 88 42, 5 30 34, 5 23 39 6 35, 3 59 36, 2 
Sì  6 37, 5 19 51, 4 94 61 119 57, 5 57 65, 5 36 61 11 64, 7 104 63, 8 

Tot al e 16 100 37 100 154 100 207 100 87 100 59 100 17 100 163 100 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                 Fr equenza    Per cent ual e 
Se Si  Numer o di  vol t e  Fr equenza     Per cent ual e  cumul at a 
2- 3          84         43. 08             84        43. 08 
4- 5          42         21. 54            126        64. 62 
6- 7          17          8. 72            143        73. 33 
Ol t r e 7      52         26. 67            195       100. 00 
 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 28 

 

                                          Fr equenza    Per cent ual e 
  Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a     cumul at a 

No          147         39. 73            147        39. 73 
Sì           223         60. 27            370       100. 00 
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Seconda i ndagi ne 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e   

3 5 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
No 23 50 24 44, 4 13 39, 4 60 45, 1 17 27, 9 10 28, 6 8 40 35 30, 2 
Sì  23 50 30 55, 6 20 60, 6 73 54, 9 44 72, 1 25 71, 4 12 60 81 69, 8 
Tot al e 46 100 54 100 33 100 133 100 61 100 35 100 20 100 116 100 

 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                          Fr equenza    Per cent ual e 
  Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a     cumul at a 

No           95         38. 15             95        38. 15 
Sì           154         61. 85            249       100. 00 

 

                 Fr equenza    Per cent ual e 
Se Si  Numer o di  vol t e  Fr equenza     Per cent ual e  cumul at a 
2- 3          72         47. 68             72        47. 68 
4- 5          27         17. 88             99        65. 56 
6- 7          12          7. 95            111        73. 51 
Ol t r e 7      40         26. 49            151       100. 00 
 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 3 
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D4)   Se SI  anche per  per i odi  pi ù l unghi ? 
 

 I nt er essant e not ar e come pr ecedent i  per i odi  “ a maggi or e est ensi one t empor al e”  mant engano l a pr eval enza del l a 
car at t er i st i ca di  “ vacanza r el ax”  ( 69, 40% che conf er ma i l  60, 14% del l a pr i ma i ndagi ne) ;  I l  l egame con l a 
t r adi z i one t er mal e c l assi ca è comunque si gni f i cat i vo ( 25, 00% dopo i l  37, 84% del l a pr i ma i ndagi ne)  

 Non si  evi denzi ano di f f er ent e i l  “ compor t ament o”  per  l e due dest i nazi oni :  La “ vacanza r el ax”  è mot i vazi one pi ù 
evi dent e s i a per  Abano ( 66, 7%)  che per  Mont egr ot t o ( 71, 7%) .  

 
Pr i ma i ndagi ne 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
Per  cur e t er mal i  t er apeut i che 4 80, 0 2 15, 4 14 21, 5 20 24, 1 21 60 8 42, 1 7 63, 6 36 55, 4 
Per  vacanza r el ax  1 20 11 84, 6 51 78, 5 63 75, 9 12 34, 3 10 52, 6 4 36, 4 26 40, 0 
Al t r o  -  -  -  -   -   -  -  -  2 5, 7  1  5, 3  -  -   3  4, 6 
Tot al e 5 100 13 100 65 100 83 100 35 100 19 100 11 100 65 100 

 
 
Seconda i ndagi ne 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

                                                                Fr equenza  Per cent ual e 
Pr ecedent i  Per i odi  " l unghi "         Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a   cumul at a 
Per  cur e t er mal i  t er apeut i che          56         37. 84             56        37. 84 
Per  vacanza r el ax                      89         60. 14            145        97. 97 
Al t r o                                   3          2. 03            148       100. 00 
 

Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 7 

                                                                Fr equenza  Per cent ual e 
Pr ecedent i  Per i odi  " l unghi "         Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a   cumul at a 
Per  cur e t er mal i  t er apeut i che          27         25. 00             27        25. 00 
Per  vacanza r el ax                      75         69. 40            102        94. 44 
Al t r o                                   6          5. 60            108       100. 00 
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Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
Per  cur e t er mal i  t er apeut i che 8 57, 1 4 19, 0 1 7, 7 13 27, 1 5 17, 2 6 31, 6 3 25 14 23, 3 

Per  vacanza r el ax  6 42, 9 15 71, 4 11 84, 6 32 66, 7 23 79, 3 13 68, 4 7 58, 3 43 71, 7 

Al t r o 0 0 2 9, 5 1 7, 7 3 6, 3 1 3, 4 0 0, 0 2 16, 7 3 5, 0 

Tot al e 14 100 21 100 13 100 48 100 29 100 19 100 12 100 60 100 
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D5)   Negl i  ul t i mi  5 anni  è gi à st at o i n quest o al ber go? 
 

 Ri sul t a pr esent e un el ement o s i gni f i cat i vo di  f i del i zzazi one al l a st r ut t ur a al ber ghi er a ( 43, 78% dopo i l  36, 76% 
del l a pr i ma i ndagi ne)  maggi or ment e evi dent e per  Mont egr ot t o ( 46, 6% 48, 5%)  che per  Abano ( 41, 4%) .  
 

 
Pr i ma i ndagi ne 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
No 14 87, 5 27 73 109 70, 8 150 72, 5 42 48, 3 34 57, 6 8 47, 1 84 51, 5 
Sì  2 12, 5 10 27 45 29, 2 57 27, 5 45 51, 7 25 42, 4 9 52, 9 79 48, 5 
Tot al e 16 100 37 100 154 100 207 100 87 100 59 100 17 100 163 100 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

 2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 

2- 3 -  -  4 44, 4 18 51, 4 22 47, 8 15 38, 5 12 57, 1 -  -  27 39, 1 
4- 5 1 50, 0 4 44, 4 8 22, 9 13 28, 3 11 28, 2 3 14, 3 1 11, 1 15 21, 7 
6- 7 -  -  -  -  -  -  -  -  3 7, 7 2 9, 5 1 11, 1 6 8, 7 
Ol t r e 7 1 50, 0 1 11, 1 9 25, 7 11 23, 9 10 25, 6 4 19, 0 7 77, 8 21 30, 4 
Tot al e 2 100 9 100 35 100 46 100 39 100 21 100 9 100 69 100 
 
 

                                           Fr equenza    Per cent ual e 
              Fr equenza     Per cent ual e    cumul at a     cumul at a 
No               234         63. 24            234        63. 24 
Sì                136         36. 76            370       100. 00 

 

                                             Fr equenza     Per cent ual e 
N°  di  vol t e    Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
2- 3                   49         42. 61             49        42. 61 
4- 5                   28         24. 35             77        66. 96 
6- 7                    6          5. 22             83        72. 17 
Ol t r e 7               32         27. 83            115       100. 00 
 

Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 21 
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Seconda i ndagi ne 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
No 32 69, 6 29 53, 7 17 51, 5 78 58, 6 35 57, 4 17 48, 6 10 50 62 53, 4 
Sì  14 30, 4 25 46, 3 16 48, 5 55 41, 4 26 42, 6 18 51, 4 10 50 54 46, 6 
Tot al e 46 100 54 100 33 100 133 100 61 100 35 100 20 100 116 100 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Abano Mont egr ot t o 

St el l e St el l e     

 3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 

2- 3 8 57, 1 13 54, 2 7 43, 8 28 51, 9 15 57, 7 8 42, 1 4 40 27 49, 1 
4- 5 2 14, 3 1 4, 2 3 18, 8 6 11, 1 8 30, 8 4 21, 1 2 20 14 25, 5 
6- 7 1 7, 1 1 4, 2 2 12, 5 4 7, 4 2 7, 7 1 5, 3 1 10 4 7, 3 
Ol t r e 7 3 21, 4 9 37, 5 4 25 16 29, 6 1 3, 8 6 31, 6 3 30 10 18, 2 
Tot al e 14 100 24 100 16 100 54 100 26 100 19 100 10 100 55 100 
 

                                           Fr equenza    Per cent ual e 
              Fr equenza     Per cent ual e    cumul at a     cumul at a 
No               140         56. 22            140        56. 22 
Sì                109         43. 78            249       100. 00 

 

                                             Fr equenza     Per cent ual e 
N°  di  vol t e    Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
2- 3                   55         50. 46             55        50. 46 
4- 5                   20         18. 35             75        68. 81 
6- 7                    8          7. 34             83        76. 15 
Ol t r e 7               26         23. 85            109       100. 00 
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D6)  Con chi  è venut o a t r ascor r er e quest a vacanza br eve? 
 

 La s i gni f i cat i v i t à è l i mi t at a sopr at t ut t o al l a pr esenza di  coppi e ( 38, 96% che conf er ma i l  44, 39% del l a pr i ma 
i ndagi ne)  e successi vament e di  nucl ei  ami cal i  ( 28, 51%)  
 

 
Pr i ma i ndagi ne 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Abano Mont egr ot t o 

St el l e St el l e     

 2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 

Da sol o 2 12, 5 1 2, 7 11 7, 1 14 6, 8 6 6, 9 -  -  5 29, 4 11 6, 7 
I n coppi a 5 31, 3 14 37, 8 69 44, 8 88 42, 5 38 43, 7 29 49, 2 9 52, 9 76 46, 6 
Fami gl i a con f i gl i  6 37, 5 13 35, 1 29 18, 8 48 23, 2 30 34, 5 8 13, 6 3 17, 6 41 25, 2 
Con ami ci  1 6, 3 9 24, 3 45 29, 2 55 26, 6 13 14, 9 22 37, 3 -  -  35 21, 5 
Con gr uppo or gani zzat o 2 12, 5 -  -  -  -  2 1, 0 -  -  -  -  -  -  -  
Tot al e 16 100 37 100 154 100 207 100 87 100 59 100 17 100 163 100 

 
                    
Seconda i ndagi ne 
           

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

                                                       Fr equenza    Per cent ual e 
                          Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
Da sol o                         25          6. 76             25         6. 76 
I n coppi a                      164         44. 32            189        51. 08 
Fami gl i a con f i gl i               89         24. 05            278        75. 14 
Con ami ci                        90         24. 32            368        99. 46 
Con gr uppo or gani zzat o           2          0. 54            370       100. 00 

 

                                                       Fr equenza    Per cent ual e 
                          Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
Da sol o                         24          9. 64             24         9. 64 
I n coppi a                       97         38. 96            121        48. 59 
Fami gl i a con f i gl i               57         22. 89            178        71. 49 
Con ami ci                        71         28. 51            249       100. 00 
Con gr uppo or gani zzat o           0          0. 00            249       100. 00 
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Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

 3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 

Da sol o 2 4, 3 8 14, 8 3 9, 1 13 9, 8 3 4, 9 5 14, 3 3 15 11 9, 5 
I n coppi a 18 39, 1 23 42, 6 12 36, 4 53 39, 8 21 34, 4 14 40 9 45 44 37, 9 
Fami gl i a con f i gl i  14 30, 4 8 14, 8 10 30, 3 32 24, 1 23 37, 7 11 31, 4 5 25 39 33, 6 
Con ami ci  12 26, 1 15 27, 8 8 24, 2 35 26, 3 14 23, 0 5 14, 3 3 15 22 19, 0 
Con gr uppo or gani zzat o 46 100 54 100 33 100 133 100 61 100 35 100 20 100 116 100 
Tot al e 2 4, 3 8 14, 8 3 9, 1 13 9, 8 3 4, 9 5 14, 3 3 15 11 9, 5 
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D7)   Come è venut o a conoscenza del l a zona t er mal e di  Abano -  Mont egr ot t o?  
 

 I l  consi gl i o di  par ent i / conoscent i  ( e qui ndi  i l  passapar ol a)  è f at t or e pr edomi nant e come f ont e di  i nf or mazi one per  
l a conoscenza del l e Ter me ( con i l  56, 8% per  Abano ed i l  64, 6% per  Mont egr ot t o) .  Val or i  s i gni f i cat i v i  sono r i l evat i  
per  I nt er net  ( 17, 4% per  Abano e 16, 1% per  Mont egr ot t o)  e l a pubbl i c i t à su st ampa ( 6, 5% per  Abano e 10, 2% per  
Mont egr ot t o)  

 

Pr i ma i ndagi ne 
 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

 2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 

Pubbl i c i t à ( r i v i st e,  st ampa speci al i zzat a)  1 5, 9  1  2, 6  18 10, 3 20 8, 7 16 15, 1 7 9, 1 -  -  23 11, 3 
Pubbl i c i t à ( r adi o,  TV)  1 5, 9  2 5, 1 5 2, 9 8 3, 5 1 0, 0 -  -  -  -  1 0, 5 
Agenzi a v i aggi  -  -  -  -  2 1, 1 2 0, 9 1 0, 9 -  -  -  -  1 0, 5 
I nt er net  5 29, 4 6 15, 4 26 14, 9 37 16, 1 21 19, 8 14 18, 2 -  -  35 17, 2 
Par ent i / Ami ci / Conoscent i  8 47, 1 23 59, 0 101 58, 0 132 57, 4 60 56, 6 39 50, 6 16 80, 0 115 56, 7 
Mat er i al e pr omozi onal e -  -  1 2, 6 1 0, 6 2 0, 9 2 1, 9 5 6, 5 -  -  7 3, 4 
Al t r o 2 11, 8 6 15, 4 21 12, 1 29 12, 6 5 4, 7 12 15, 6 4 20, 0 21 10, 3 
Tot al e 17 100 39 100 174 100 230 100 106 100 77 100 20 100 203 100 

                     
Seconda i ndagi ne 

 

  

Abano Mont egr ot t o 
St el l e 

Tot  
St el l e   

Tot  3 4 5 3 4 5 
N % N % N % N % N % N % N % N % 

Pubbl i c i t à ( Ri v i st e,  st ampa speci al i zzat a)  6 10, 3 3 5, 1 1 2, 6 10 6, 5 9 13, 2 1 2, 7 3 13, 6 13 10, 2 
Pubbl i c i t à ( Radi o, Tv)  0 0 0 0 1 2, 6 1 0, 6 1 1, 5 0 0 1 4, 5 2 1, 6 
Agenzi a v i aggi  0 0 2 3, 4 1 2, 6 3 1, 9 1 1, 5 0 0 2 9, 1 3 2, 4 
I nt er net  7 12, 1 16 27, 1 4 10, 5 27 17, 4 5 7, 4 3 8, 1 0 0 8 6, 3 
Par ent i / Ami ci / Conoscent i  30 51, 7 34 57, 6 24 63, 2 88 56, 8 42 61, 8 27 73, 0 13 59, 1 82 64, 6 
Mat er i al e pr omozi onal e 4 6, 9 2 3, 4 2 5, 3 8 5, 2 1 1, 5 1 2, 7 0 0 2 1, 6 
Conoscenza per sonal e 2 3, 4 1 1, 7 2 5, 3 5 3, 2 2 2, 9 3 8, 1 0 0 5 3, 9 
Cur e medi che 2 3, 4 0 0 0 0 2 1, 3 1 1, 5 0 0 0 0 1 0, 8 
Lavor o 1 1, 7 1 1, 7 1 2, 6 3 1, 9 0 0 1 2, 7 2 9, 1 3 2, 4 
Vi c i nanza t er r i t or i al e 6 10, 3 0 0 2 5, 3 8 5, 2 6 8, 8 1 2, 7 1 4, 5 8 6, 3 
Al t r o 0 0 1 1, 7 1 2, 6 2 1, 3 0 0 0 0 0 0 0 0 
Tot al e 58 100 59 100 38 100 155 100 68 100 37 100 22 100 127 100 



Osservatorio del turismo della Provincia di Padova 27

 

�

� �

� �

� �

� �

� �

� �

	 �

� 	 � � �
� �

 � � � � �
 � � �� � 	 
� � � �� � 
�� � � � �� 	

� 
 ��� � � � 
 ��

� 
 ��� 
 � �� � � 
 ��
 ��

 
 
 
 

� ��
� � ��
� � ��
� � ��
� � ��
� � ��
� � ��
	 � ��

� 	 � � �
� �

 � � � � �
 � � �� � 	 
� � 	 
 � � � � 
�� � � � �� 	

� 
 ��� � � � 
 ��

� 
 ��� 
 � �� � � 
 ��
 ��

� �� � � �� � � �� � � �� 
 � ��

(  � � %!� !�" �9
(  � � %!� !�" �&- � ) !
 �� ' *

� � � � � !� �' !� � � !
7� �� � � � �

( � � � � �!8� # !� !8+
 � 
 � � � � �!
� � �� � !� %� �� � 
 # 
 � !
 � � %�

+
 � 
 � � � � � � �� � � � 
 � � %�
+ � � �# � ) !� $�

: � ' 
 � 

� !� !� � � � � ��� � � !�
 � !� %�

� %�� 


� 	 � � �
� �

 � � � � �
 � � �� � 	 
� � � 
� � 	 
 � � � � 
�� � � � �� 	

� 
 � �� � � 
 ��
 �� �6�� %%�

� 
 � �� � � 
 ��
 �� �6�� %%�

� 
 � �� � � 
 ��
 �� �6�� %%�

� � � � 
 �� �6�� %%�

� � � � 
 �� �6�� %%�

� � � � 
 �� �6�� %%�

� � � � � � � 
 � � � �

(  � � %!� !�" �&� !' !� �� ��� �� # � � �
� � � � !� %!� � � �� *

(  � � %!� !�" �&� � ) !
 ��� � *

� � � � � !� �' !� � � !

7� �� � � � �

( � � � � �!8� # !� !8+
 � 
 � � � � �!

� � �� � !� %� �� � 
 # 
 � !
 � � %�

� %�� 


� 	 � � �
� �

 � � � � �
 � � �� � 	 
� � � 
� � � �� � 
�� � � � �� 	

� 
 � �� � � 
 ��
 �� �6�� %%�

� 
 � �� � � 
 ��
 �� �6�� %%�

� 
 � �� � � 
 ��
 �� �6�� %%�

� � � � 
 �� �6�� %%�

� � � � 
 �� �6�� %%�

� � � � 
 �� �6�� %%�



Osservatorio del turismo della Provincia di Padova 28

D8)  Come è venut o i n cont at t o con quest a st r ut t ur a al ber ghi er a? 
 

 I l  “ Consi gl i o di  par ent i / conoscent i ”  s i  at t est a al l a pr i ma posi z i one di  pr i or i t à ( 44, 7% per  Abano e 56, 3% per  
Mont egr ot t o;  I nt er net  è comunque el ement o di  comuni cazi one r i t enut o i mpor t ant e ( ben 34, 9% per  Abano e 21, 1% per  
Mont egr ot t o) .  

 
 

Pr i ma i ndagi ne Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e   

 2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  
N % N % N % N % N % N % N % N % 

Pubbl i c i t à ( r i v i st e,  st ampa speci al i zzat a)          4 2, 3 4 1, 7 6 5, 7 1 1, 6     7 3, 5 
Pubbl i c i t à ( r adi o,  TV)      1 2, 5 1 0, 6 2 0, 9 1 0, 9         1 0, 5 
Agenzi a v i aggi      1 2, 5 9 5, 2 10 4, 3 1 0, 9         1 0, 5 
Passapar ol a 1 5, 6     14 8 15 6, 5 8 7, 5 1 1, 6 8 28, 6 17 8, 6 
I nt er net  12 66, 7 16 40 93 53, 4 121 52, 2 36 34 33 51, 6 5 17, 9 74 37, 4 
Par ent i / Ami ci / Conoscent i  3 16, 7 15 37, 5 39 22, 4 57 24, 6 49 46, 2 21 32, 8 8 28, 6 78 39, 4 
Mat er i al e pr omozi onal e     3 7, 5 2 1, 1 5 2, 2     3 4, 7     3 1, 5 
Conoscevo gi à 2 11, 1 2 5 6 3, 4 10 4, 3 3 2, 8 1 1, 6 7 25 11 5, 6 
Al t r o     2 5 6 3, 4 8 3, 4 2 1, 9 4 6, 3     6 3 
Tot al e 18 100 40 100 174 100 232 100 106 100 64 100 28 100 198 100 

 
 

Seconda i ndagi ne Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

 3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  
N % N % N % N % N % N % N % N % 

Pubbl i c i t à ( r i v i st e,  st ampa speci al i zzat a)  6 10, 9 0 0 0 6 3, 9 5 7, 1 1 2, 6 3 15, 0 9 7, 0 
Pubbl i c i t à ( r adi o,  TV)  0 0 0 0 0 0 0   0 1 2, 6 0 0 1 0, 8 
Agenzi a v i aggi  0 0, 0 5 5 0 0 5 3, 3 2 2, 9 0 0 1 5, 0 3 2, 3 
Passapar ol a 0 0 1 1 5 13, 2 6 3, 9 1 1, 4 3 7, 9 2 10, 0 6 4, 7 
I nt er net  14 25, 5 29 29 10 26, 3 53 34, 9 20 28, 6 6 15, 8 1 5, 0 27 21, 1 
Par ent i / Ami ci / Conoscent i  26 47, 3 22 22 20 52, 6 68 44, 7 38 54, 3 22 57, 9 12 60, 0 72 56, 3 
Mat er i al e pr omozi onal e 6 10, 9 2 2 0 8 5, 3 1 1, 4 0 0 0 1 0, 8 
Conoscevo gi à 1 1, 8 0 0 1 2, 6 2 1, 3 2 2, 9 3 7, 9 1 5, 0 6 4, 7 
Al t r o 2 3, 6 0 0 2 5, 3 4 2, 6 1 1, 4 2 5, 3 0 0 3 2, 3 
Tot al e 55 100 100 100 38 100 152 100 70 100 38 100 20 100 128 100 
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 D9)  Dur ant e i l  soggi or no quant o t empo dedi ca gi or nal ment e ai  t r at t ament i  est et i c i ,  wel l ness,  ecc. ? 
 
 

 L’ i dent i f i cazi one che l e pr esenze nei  week end sono cor r el at e al l a f r ui z i one di  t r at t ament i  al t er nat i v i  ( wel l ness,  
est et i c i )  r i sul t a senza dubbi o s i gni f i cat i va;  i nf at t i  sol o i l  24, 9% ( dopo i l  17, 3% del l a pr i ma i ndagi ne)  di chi ar a di  
non usuf r ui r ne ( per cent ual i  che r i par t i t e,  di vent ano i l  26, 3% per  Abano ed i l  23, 3% per  Mont egr ot t o) .  Rest a comunque 
necessar i o pot er  appr of ondi r e quest o aspet t o.   

 I  f r equent at or i  di  Mont egr ot t o usuf r ui scono dei  ser vi z i  of f er t i  i n mi sur a maggi or e r i spet t o a quel l i  di  Abano.  Le 
cat egor i e 4 e 5 st el l e di  Mont egr ot t o sembr ano conf er mar e quest o compor t ament o.  

 
Pr i ma i ndagi ne 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Local i t à 
Abano Mont egr ot t o 

Cat egor i a Hot el  Cat egor i a Hot el      
2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
Ni ent e 3 18, 8 2 5, 4 34 22, 1 39 18, 8 15 17, 2 5 8, 5 4 23, 5 24 14, 7 
Meno di  2 or e 10 62, 5 13 35, 1 71 46, 1 94 45, 4 24 27, 6 26 44, 1 4 23, 5 54 33, 1 
2- 4 or e 3 18, 8 12 32, 4 34 22, 1 49 23, 7 35 40, 2 11 18, 6 2 11, 8 48 29, 4 
Ol t r e 4 or e     10 27 15 9, 7 25 12, 1 13 14, 9 17 28, 8 7 41, 2 37 22, 7 
Tot al e 16 100 37 100 154 100 207 100 87 100 59 100 17 100 163 100 

 
 
Seconda i ndagi ne 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

                                              Fr equenza    Per cent ual e 
                   Fr equenza   Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
Ni ent e                 63         17. 03             63        17. 03 
Meno di  2 or e         148         40. 00            211        57. 03 
2- 4 or e                97         26. 22            308        83. 24 
Ol t r e 4 or e            62         16. 76            370       100. 00 

 

                                              Fr equenza    Per cent ual e 
                   Fr equenza   Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
Ni ent e                 62         24. 90             62        24. 90 
Meno di  2 or e          91         36. 55            153        61. 45 
2- 4 or e                97         34. 94            240        96. 39 
Ol t r e 4 or e             9          3. 61            249       100. 00 
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Local i t à 
Abano Mont egr ot t o 

Cat egor i a Hot el  Cat egor i a Hot el      
3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
Ni ent e 11 23, 9 15 27, 8 9 27, 3 35 26, 3 14 23, 0 7 20 6 30 27 23, 3 
Meno di  2 or e 20 43, 5 15 27, 8 14 42, 4 49 36, 8 24 39, 3 13 37, 1 5 25 42 36, 2 
2- 4 or e 14 30, 4 23 42, 6 9 27, 3 46 34, 6 22 36, 1 13 37, 1 6 30 41 35, 3 
Ol t r e 4 or e 1 2, 2 1 1, 9 1 3, 0 3 2, 3 1 1, 6 2 5, 7 3 15 6 5, 2 
Tot al e 46 100 54 100 33 100 133 100 61 100 35 100 20 100 116 100 
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D10)  Ha f r equent at o al t r e st r ut t ur e t er mal i  negl i  ul t i mi  5 anni  per  una vacanza br eve? 
 

 Per  i l  38, 55% degl i  i nt er v i st at i  s i  t r at t a del l a pr i ma esper i enza i n st r ut t ur e t er mal i  per  vacanze br evi  ( da un 
42, 55% del l a pr i ma i ndagi ne:  quest o conf er ma una buona t endenza di  un mer cat o i n espansi one)   

 Si  evi denzi a t ut t avi a una buona pr opensi one al  r i t or no:  21, 69% ( dal  23, 4% del l a pr i ma i ndagi ne)  di chi ar a di  aver e 
avut o al t r e esper i enze sol o nel  baci no t er mal e euganeo con una maggi or e “ f edel t à”  per  Abano ( 26, 3%)  pi ut t ost o che 
Mont egr ot t o ( 16, 4%)  

 Ancor a l i mi t at o i l  f enomeno di  pr ecedent i  f r equenze i n al t r e t er me al l ’ est er o  ( sol o i l  6, 49% da un 3, 79% del l a 
pr i ma i ndagi ne) .  

 
Pr i ma i ndagi ne 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 Abano Mont egr ot t o 

 Cat egor i a Hot el  Cat egor i a Hot el      

 
2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
No 7 43, 8 22 59, 5 62 40, 3 91 44 41 47, 7 20 33, 9 5 29, 4 66 40, 7 
Sì ,  escl usi vament e 
Abano- Mont egr ot t o 3 18, 8 4 10, 8 35 22, 7 42 20, 3 27 31, 4 11 18, 6 5 29, 4 43 26, 5 
Sì  i n al t r e t er me 
i n I t al i a 3 18, 8 10 27 53 34, 4 66 31, 9 14 16, 3 26 44, 1 7 41, 2 47 29 
Sì  i n al t r e t er me 
al l ©est er o 3 18, 8 1 2, 7 4 2, 6 8 3, 9 4 4, 7 2 3, 4     6 3, 7 
Tot al e 16 100 37 100 154 100 207 100 86 100 59 100 17 100 162 100 
 
Seconda i ndagi ne 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                                     Fr equenza    Per cent ual e 
                                        Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
No                                            96         38. 55             96        38. 55 
Sì ,  escl usi vament e Abano- Mont egr ot t o          54         21. 69            150        60. 48 
Sì  i n al t r e t er me i n I t al i a                   82         32. 93            232        93. 55 
Sì  i n al t r e t er me al l ©est er o                  16          6. 43            248       100. 00 
 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 1 

                                                                     Fr equenza    Per cent ual e 
                                        Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
No                                           157         42. 55            157        42. 55 
Sì ,  escl usi vament e Abano- Mont egr ot t o          85         23. 04            242        65. 58 
Sì  i n al t r e t er me i n I t al i a                  113         30. 62            355        96. 21 
Sì  i n al t r e t er me al l ©est er o                  14          3. 79            369       100. 00 
 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 1 
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 Abano Mont egr ot t o 

 Cat egor i a Hot el  Cat egor i a Hot el      

 
3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
No 15 32, 6 27 50, 0 6 18, 2 48 36, 1 28 45, 9 12 34, 3 8 40, 0 48 41, 4 

Sì ,  escl usi vament e 
Abano- Mont egr ot t o 13 28, 3 10 18, 5 12 36, 4 35 26, 3 12 19, 7 4 11, 4 3 15, 0 19 16, 4 
Sì  i n al t r e t er me 

i n I t al i a 12 26, 1 16 29, 6 12 36, 4 40 30, 1 18 29, 5 17 48, 6 7 35, 0 42 36, 2 
Sì  i n al t r e t er me 

al l ©est er o 6 13, 0 1 1, 9 3 9, 1 10 7, 5 3 4, 9 2 5, 7 1 5, 0 6 5, 2 
Tot al e 46 100 54 100 33 100 133 100 61 100 35 100 20 100 116 100 
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D11)  Come val ut a l ' of f er t a del l e st r ut t ur e e dei  ser vi z i  di  Abano- Mont egr ot t o i n conf r ont o a quel l a del l e al t r e t er me? 
 
Per  i  cal col i  necessar i  a st abi l i r e i l  conf r ont o t r a Abano e Mont egr ot t o ver so al t r e zone Ter mal i  I t al i ane e st r ani er e 
s i  è adot t at a l a seguent e cor r i spondenza:  
Val ut azi one Of f er t a:  Ot t i ma = 7,  Mi gl i or e = 5,  Equi val ent e = 3,  Peggi or e = 1  
 
Abbi amo i nol t r e adot t at o,  come di scr i mi nant e,  l a medi a del l e val ut azi oni  ( i n al t er nat i va al  massi mo e mi ni mo)  ed i n 
par t i col ar e abbi amo i nt r odot t o una t r i pl i ce di f f er enzi azi one:  sot t o i l  3 s i amo i n ar ea peggi or e del l a concor r enza,  t r a 
i l  3 ed i l  4 i n ar ea equi val ent e e sopr a i l  4 i n ar ea compet i t i vo- mi gl i or e.  
 
 

 I nnanzi t ut t o è dover oso evi denzi ar e come l e medi a gener al e del l a dest i nazi one Abano + Mont egr ot t o s i  at t est i  al  
3, 77 ( da un val or e di  3, 94 del l a pr i ma i ndagi ne:  un dat o che conf er ma l a col l ocazi one del l a per cezi one degl i  
ospi t i  ad un l i vel l o “ l egger ment e”  mi gl i or at i vo r i spet t o ai  compet i t or s t er mal i ;  equi val ent i  l e val ut azi oni  per  l e 
speci f i che dest i nazi oni  con Abano al  3, 70 ( da 3, 95)  e Mont egr ot t o al  3, 84 ( da 3, 93) .    

 Per  l a t ot al i t à del  campi one ( Abano + Mont egr ot t o)  l e Ter me Euganee hanno un buon mi x di  of f er t a:  Conveni enza,  
l ogi st i ca,  pr opost a di  t r at t ament i ,  e cont est o cul t ur al e.  

 Aspet t i  posi t i v i  r i sul t ano:  “ Cur e e t r at t ament i  di  ogni  t i po”  ( 4, 46 da un val or e i ni z i al e di  4, 3) ,  “ Pr esenza di  
musei ,  ser v i z i  cul t ur al i ”  ( 4, 33 da un val or e i ni z i al e di  4, 19)  e “ Col l egament i  di r et t i ”  ( 4, 19 da un val or e 
i ni z i al e di  4, 64) .   

 I nt er essant e evi denzi ar e come l e voci  maggi or ment e col l egat i  al  wel l ness s i  conf er mi no posi t i ve:  “ Cur e e 
t r at t ament i  di  ogni  t i po”  ( 4, 46)  e t r at t ament i  wel l ness ( 4, 11)  

 Non è al l ’ al t ezza di  al t r e zone Ter mal i  l a pr opost a r el at i va al  t empo l i ber o e al  cont est o ambi ent al e.  Le 
occasi oni  per  i l  di ver t i ment o sono deci sament e car ent i  r i spet t o ai  compet i t or i  ( p. e.  assenza di  l ocal i  not t ur ni ) .  

 Nel l o speci f i co del l e due r eal t à non s i  not ano per  l ’ ar ea posi t i va di f f er enze s i gni f i cat i ve;  a l i vel l o di  
punt eggi o medi o s i  è r i l evat o:   3 St el l e:  Abano = 3, 69,  Mont egr ot t o = 3, 62 -  4 St el l e:  Abano = 3, 69,  Mont egr ot t o = 
4, 02 -  5 St el l e:  Abano = 3, 70,  Mont egr ot t o = 3, 98  

 I n cont r apposi z i one ai  r i sul t at i  del l a pr i ma f ase,  per  Mont egr ot t o i l  gr adi ment o medi o r i sul t a sost anzi al ment e 
i ndi f f er enzi at o per  l e di ver se f asce d’ et à ment r e per  Abano i l  gr adi ment o r i sul t a sensi bi l ment e aument at o per  gl i  
“ over  56”  ( 4, 2 cont r o i  3, 6 di  Mont egr ot t o) ;  quest o aspet t o dovr à esser e ogget t o di  ul t er i or i  val ut azi oni .  
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ABANO + MONTEGROTTO 
 
 

Pr i ma i ndagi ne  Seconda i ndagi ne 
Numerosità Media   Numerosità Media 

Collegamenti diretti 95 4,64  Cure e trattamenti di ogni tipo 92 4,46 

Rapporto prezzo/qualità dell’hotel 116 4,48  Presenza di musei, servizi culturali 72 4,33 

Trattamenti in hotel 116 4,41  Info su attività e servizi 92 4,20 

Vacanza "tutto compreso" 85 4,34  Collegamenti diretti 81 4,19 

Shopping 100 4,34  Possibilità di effettuare trattamenti wellness 92 4,11 

Cure e trattamenti di ogni tipo 120 4,3  Trattamenti in hotel 97 4,09 

Trattamenti wellness 121 4,26  Rapporto prezzo/qualità dell©hotel 91 3,92 

Presenza di musei, servizi cultura 91 4,19  Proposte vacanza "Tuttocompreso" 36 3,89 

Vacanza famiglia 69 4,04  Presenza di negozi 71 3,87 

Info su attività e servizi 118 3,97  Organizzazione di eventi e intrattenimenti 58 3,72 

Animazione, attività svago in hote 93 3,86  Contesto ambientale e del territorio circostante 90 3,47 

Prezzi del divertimento 60 3,83  Praticare sport vari 62 3,45 

Praticare sport vari 87 3,64  Consumare/Acquistare prodotti tipici 68 3,44 

Eventi e intrattenimenti 93 3,6  Disponibilità di strutture per il divertimento 63 3,35 

Consumare/Acquistare prodotti tipici 94 3,55  Animazione, attività svago in hotel 73 3,33 

Contesto ambientale del territorio 120 3,47  Proposte "vacanzafamiglia" 30 3,27 

Escursioni lontano dal traffico 92 3,41  Escursioni lontano dal traffico 72 3,17 

Strutture per il divertimento 90 3,02  Locali notturni 38 2,84 

Locali notturni 56 2,61  Prezzi del divertimento 43 2,81 
    

Medi a Gener al e  3,94  Medi a Gener al e  3,77 
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ABANO 
 
Pr i ma i ndagi ne  Seconda i ndagi ne 

Numerosità Media   Numerosità Media 

Collegamenti diretti 56 4,46  Info su attività e servizi 48 4,25 

Rapporto prezzo/qualità dell’hotel 66 4,55  Cure e trattamenti di ogni tipo 48 4,21 

Trattamenti in hotel 67 4,22  Trattamenti in hotel 49 4,14 

Vacanza "tutto compreso" 53 4,21  Organizzazione di eventi e intrattenimenti 27 4,11 

Shopping 59 4,46  Presenza di negozi 35 4,09 

Cure e trattamenti di ogni tipo 70 4,2  Presenza di musei, servizi culturali 35 4,03 

Trattamenti wellness 70 4,34  Collegamenti diretti 43 3,93 

Presenza di musei, servizi cultura 51 4,41  Possibilità di effettuare trattamenti wellness 48 3,92 

Vacanza famiglia 41 4,07  Proposte vacanza "Tuttocompreso" 23 3,78 

Info su attività e servizi 69 3,96  Rapporto prezzo/qualità dell©hotel 46 3,70 

Animazione, attività svago in hote 53 3,83  Proposte "vacanzafamiglia" 18 3,44 

Prezzi del divertimento 37 4,03  Consumare/Acquistare prodotti tipici 34 3,41 

Praticare sport vari 48 3,58  Disponibilità di strutture per il divertimento 28 3,36 

Eventi e intrattenimenti 51 3,55  Contesto ambientale e del territorio circonstante 45 3,36 

Consumare/Acquistare prodotti tipici 59 3,34  Praticare sport vari 28 3,21 

Contesto ambientale del territorio 72 3,64  Locali notturni 15 3,13 

Escursioni lontano dal traffico 54 3,44  Animazione, attività svago in hotel 38 3,11 

Strutture per il divertimento 55 3,25  Prezzi del divertimento 20 2,90 

Locali notturni 34 2,82  Escursioni lontano dal traffico 34 2,71 

             

Media Generale   3,95  Media Generale   3,70 
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MONTEGROTTO 
 

Pr i ma i ndagi ne  Seconda i ndagi ne 
Numerosità Media   Numerosità Media 

Collegamenti diretti 39 4,9  Cure e trattamenti di ogni tipo 44 4,73 

Rapporto prezzo/qualità dell’hotel 50 4,4  Presenza di musei, servizi culturali 37 4,62 

Trattamenti in hotel 49 4,67  Collegamenti diretti 38 4,47 

Vacanza "tutto compreso" 32 4,56  Possibilità di effettuare trattamenti wellness 44 4,32 

Shopping 41 4,17  Rapporto prezzo/qualità dell©hotel 45 4,16 

Cure e trattamenti di ogni tipo 50 4,44  Info su attività e servizi 44 4,14 

Trattamenti wellness 51 4,14  Proposte vacanza "Tuttocompreso" 13 4,08 

Presenza di musei, servizi cultura 40 3,9  Trattamenti in hotel 48 4,04 

Vacanza famiglia 28 4  Presenza di negozi 36 3,67 

Info su attività e servizi 49 3,98  Praticare sport vari 34 3,65 

Animazione, attività svago in hote 40 3,9  Escursioni lontano dal traffico 38 3,58 

Prezzi del divertimento 23 3,52  Contesto ambientale e del territorio circonstante 45 3,58 

Praticare sport vari 39 3,72  Animazione, attività svago in hotel 35 3,57 

Eventi e intrattenimenti 42 3,67  Consumare/Acquistare prodotti tipici 34 3,47 

Consumare/Acquistare prodotti tipici 35 3,91  Organizzazione di eventi e intrattenimenti 31 3,39 

Contesto ambientale del territorio 48 3,21  Disponibilità di strutture per il divertimento 35 3,34 

Escursioni lontano dal traffico 38 3,37  Proposte "vacanzafamiglia" 12 3,00 

Strutture per il divertimento 35 2,66  Prezzi del divertimento 23 2,74 

Locali notturni 22 2,27  Locali notturni 23 2,65 

    

Media Generale   3,93  Media Generale   3,84 
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Benchmarking con altre località termali: Abano + Montegrotto

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5

Rapporto prezzo/qualità dell’hotel
Collegamenti diretti

Shopping
Presenza di musei, servizi cultura

Trattamenti wellness
Trattamenti in hotel

Vacanza "tutto compreso"
Cure e trattamenti di ogni tipo

Vacanza famiglia
Prezzi del divertimento
Info su attività e servizi

Animazione, attività svago in hote
Contesto ambientale del territorio

Praticare sport vari
Eventi e intrattenimenti

Escursioni lontano dal traffico
Consumare/Acquistare prodotti tipici

Strutture per il divertimento
Locali notturni

Prima Indagine Seconda Indagine

Benchmarking con altre località termali:  Abano

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5

Collegamenti diretti
Rapporto prezzo/qualità dell’hotel

Trattamenti in hotel
Vacanza "tutto compreso"

Shopping
Cure e trattamenti di ogni tipo

Trattamenti wellness
Presenza di musei, servizi cultura

Vacanza famiglia
Info su attività e servizi

Animazione, attività svago in hote
Prezzi del divertimento

Praticare sport vari
Eventi e intrattenimenti

Consumare/Acquistare prodotti tipici
Contesto ambientale del territorio

Escursioni lontano dal traffico
Strutture per il divertimento

Locali notturni

Prima Indagine Seconda Indagine

Benchmarking con altre località termali:  Montegrotto

0 1 2 3 4 5 6

Collegamenti diretti
Rapporto prezzo/qualità dell’hotel

Trattamenti in hotel
Vacanza "tutto compreso"

Shopping
Cure e trattamenti di ogni tipo

Trattamenti wellness
Presenza di musei, servizi cultura

Vacanza famiglia
Info su attività e servizi

Animazione, attività svago in hotel
Prezzi del divertimento

Praticare sport vari
Eventi e intrattenimenti

Consumare/Acquistare prodotti tipici
Contesto ambientale del territorio

Escursioni lontano dal traffico
Strutture per il divertimento

Locali notturni

Prima Indagine Seconda Indagine
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Of f er t a del l e st r ut t ur e e dei  ser vi z i  di  Abano- Mont egr ot t o i n conf r ont o a quel l a del l e al t r e t er me:  anal i s i  per  
cat egor i a al ber ghi er a 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a 
Collegamenti diretti 4 4, 5 9 4, 56 43 4, 44 56 4, 46 9 4, 11 23 4, 65 7 6, 71 39 4, 9 
Rapporto prezzo/qualità dell’hotel 6 3 10 4, 2 50 4, 8 66 4, 55 17 4, 18 26 4 7 6, 43 50 4, 4 

Trattamenti in hotel 5 2, 6 9 4, 78 53 4, 28 67 4, 22 15 4, 33 27 4, 41 7 6, 43 49 4, 67 
Vacanza "tutto compreso" 4 3, 5 7 4, 43 42 4, 24 53 4, 21 9 4, 78 19 4, 26 4 5, 5 32 4, 56 
Shopping 5 4, 6 9 4, 33 45 4, 47 59 4, 46 15 3, 67 19 3, 95 7 5, 86 41 4, 17 

Cure e trattamenti di ogni tipo 5 1, 8 10 4, 8 55 4, 31 70 4, 2 18 4, 11 25 4, 52 7 5 50 4, 44 
Trattamenti wellness 5 2, 2 10 4, 6 55 4, 49 70 4, 34 17 3, 71 27 4, 11 7 5, 29 51 4, 14 
Presenza di musei, servizi cultura 3 3, 67 7 4, 43 41 4, 46 51 4, 41 17 3, 59 18 4, 44 5 3 40 3, 9 

Vacanza famiglia 2 3 6 4, 33 33 4, 09 41 4, 07 8 3, 75 17 3, 71 3 6, 33 28 4 
Info su attività e servizi 4 3, 5 9 3, 89 56 4 69 3, 96 16 3, 5 26 3, 92 7 5, 29 49 3, 98 
Animazione, attività svago in hote 4 2 6 3, 33 43 4, 07 53 3, 83 12 3, 67 22 3, 45 6 6 40 3, 9 

Prezzi del divertimento 3 4, 33 3 5 31 3, 9 37 4, 03 6 3, 67 12 3, 83 5 2, 6 23 3, 52 
Praticare sport vari 2 3 5 3, 8 41 3, 59 48 3, 58 11 3, 36 24 3, 83 4 4 39 3, 72 
Eventi e intrattenimenti 4 4 5 2, 6 42 3, 62 51 3, 55 15 3, 93 20 3, 3 7 4, 14 42 3, 67 

Consumare/Acquistare prodotti tipici 5 4, 6 7 3, 57 47 3, 17 59 3, 34 12 3, 83 17 3, 35 6 5, 67 35 3, 91 
Contesto ambientale del territorio 6 4, 67 10 3, 6 56 3, 54 72 3, 64 17 3, 59 24 2, 58 7 4, 43 48 3, 21 
Escursioni lontano dal traffico 3 5 6 4 45 3, 27 54 3, 44 13 3, 15 18 3, 33 7 3, 86 38 3, 37 

Strutture per il divertimento 4 3, 5 5 2, 6 46 3, 3 55 3, 25 11 3 18 2, 44 6 2, 67 35 2, 66 
Locali notturni 2 3 5 3, 8 27 2, 63 34 2, 82 5 1, 4 13 2, 54 4 2, 5 22 2, 27 
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Seconda i ndagi ne 
 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a 
Info su attività e servizi 17 4, 53 17 3, 94 14 4, 29 48 4, 25 19 3, 74 18 4, 67 7 3, 86 44 4, 14 
Contesto ambientale e del territorio 
circonstante 17 3, 71 14 3, 29 14 3, 00 45 3, 36 18 3, 67 18 3, 44 9 3, 67 45 3, 58 
Consumare/Acquistare prodotti tipici 16 3, 75 9 3, 00 9 3, 22 34 3, 41 14 3, 43 14 3, 00 6 4, 67 34 3, 47 

Escursioni lontano dal traffico 13 1, 92 11 3, 55 10 2, 80 34 2, 71 16 3, 13 15 3, 67 7 4, 43 38 3, 58 
Praticare sport vari 12 3, 33 8 3, 00 8 3, 25 28 3, 21 14 3, 14 15 4, 07 5 3, 80 34 3, 65 
Presenza di musei, servizi culturali 14 3, 57 9 4, 78 12 4, 00 35 4, 03 16 4, 50 14 4, 71 7 4, 71 37 4, 62 
Organizzazione di eventi e 
intrattenimenti 12 3, 50 7 3, 57 8 5, 50 27 4, 11 14 2, 86 13 4, 08 4 3, 00 31 3, 39 
Disponibilità di strutture per il 
divertimento 11 3, 36 7 2, 43 10 4, 00 28 3, 36 16 3, 13 13 3, 77 6 3, 00 35 3, 34 
Possibilità di effettuare trattamenti 
wellness 18 4, 44 15 4, 07 15 3, 13 48 3, 92 19 4, 37 16 4, 38 9 4, 11 44 4, 32 
Cure e trattamenti di ogni tipo 16 4, 50 17 4, 18 15 3, 93 48 4, 21 18 5, 00 17 4, 76 9 4, 11 44 4, 73 
Rapporto prezzo/qualità dell©hotel 16 4, 00 16 3, 63 14 3, 43 46 3, 70 20 3, 90 18 4, 44 7 4, 14 45 4, 16 
Prezzi del divertimento 7 2, 71 4 3, 00 9 3, 00 20 2, 90 9 2, 56 9 2, 56 5 3, 40 23 2, 74 
Proposte vacanza "Tuttocompreso" 9 3, 67 8 3, 75 6 4, 00 23 3, 78 5 3, 80 7 4, 14 1 5, 00 13 4, 08 
Proposte "vacanzafamiglia" 9 3, 00 6 4, 33 3 3, 00 18 3, 44 4 3, 00 8 3, 00 12 3, 00 
Presenza di negozi 10 4, 80 11 3, 18 14 4, 29 35 4, 09 16 3, 50 13 3, 92 7 3, 57 36 3, 67 
Locali notturni 4 3, 50 4 1, 50 7 3, 86 15 3, 13 8 2, 75 9 2, 33 6 3, 00 23 2, 65 
Collegamenti diretti 16 3, 63 14 4, 29 13 3, 92 43 3, 93 17 3, 71 16 5, 13 5 5, 00 38 4, 47 
Animazione, attività svago in hotel 16 3, 13 10 3, 00 12 3, 17 38 3, 11 15 3, 27 15 3, 27 5 5, 40 35 3, 57 
Trattamenti in hotel 18 3, 78 16 4, 50 15 4, 20 49 4, 14 20 3, 50 19 4, 79 9 3, 67 48 4, 04 
Totali  251 3, 69 203 3, 69 208 3, 70 662 3, 7 278 3, 62 267 4, 02 114 3, 98 659 3, 84 
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Of f er t a del l e st r ut t ur e e dei  ser vi z i  di  Abano- Mont egr ot t o i n conf r ont o a quel l a del l e al t r e t er me:  anal i s i  per  Cl assi  
di  et à 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 

Abano Mont egr ot t o 
18- 35   36- 55   +56   18- 35   36- 55   +56   

n Medi a  N Medi a  n Medi a n Medi a n Medi a n Medi a  
Col l egament i  di r et t i  18 4, 33 27 4, 56 11 4, 45 8 5, 25 27 4, 7 4 5, 5 
Rappor t o pr ezzo/ qual i t à del l ’ hot el  18 4, 78 34 4, 53 14 4, 29 10 3, 8 31 4, 42 9 5 
Tr at t ament i  i n hot el  20 4, 4 34 4, 06 13 4, 38 11 4, 64 31 4, 55 7 5, 29 
Vacanza " t ut t o compr eso"  14 4 27 4, 26 12 4, 33 10 4 18 4, 78 4 5 
Shoppi ng 16 4, 38 33 4, 58 10 4, 2 8 3, 5 27 4, 26 6 4, 67 
Cur e e t r at t ament i  di  ogni  t i po 20 4, 1 37 4, 03 13 4, 85 10 4, 6 31 4, 23 9 5 
Tr at t ament i  wel l ness 19 4, 26 37 4, 19 14 4, 86 11 4, 45 32 3, 94 8 4, 5 
Pr esenza di  musei ,  ser v i z i  
cul t ur al i  15 4, 73 26 4, 31 10 4, 2 7 4, 14 26 3, 85 7 3, 86 
Vacanza f ami gl i a 9 3, 89 21 4, 05 11 4, 27 6 3 19 4, 16 3 5 
I nf o su at t i v i t à e ser vi z i  20 3, 9 35 4, 09 14 3, 71 11 4, 09 29 3, 97 9 3, 89 
Ani mazi one,  at t i v i t à svago i n 
hot el  17 4, 65 25 3, 48 11 3, 36 10 3, 8 24 3, 67 6 5 
Pr ezzi  del  di ver t i ment o 13 4, 08 17 3, 94 7 4, 14 4 3 17 3, 59 2 4 
Pr at i car e spor t  var i  15 3, 8 23 3, 43 10 3, 6 9 4, 11 25 3, 48 5 4, 2 
Event i  e i nt r at t eni ment i  15 3, 53 27 3, 59 9 3, 44 8 3, 75 26 3, 54 8 4 
Consumar e/ Acqui st ar e pr odot t i  
t i pi c i  14 3 34 3, 24 11 4, 09 6 3, 67 21 3, 95 8 4 
Cont est o ambi ent al e del  t er r i t or i o 21 3, 38 38 3, 84 13 3, 46 10 3 29 3, 14 9 3, 67 
Escur si oni  l ont ano dal  t r af f i co 15 3, 4 29 3, 62 10 3 7 3 24 3, 08 7 4, 71 
St r ut t ur e per  i l  di ver t i ment o 19 3, 21 29 3, 48 7 2, 43 7 2, 43 23 2, 65 5 3 
Local i  not t ur ni  11 2, 45 17 3, 12 6 2, 67 6 3 15 2, 07 1 1 
Al t r o 1 0 .  1 7 1 1 0 .  0 .  0 .  
Al t r o 2 0 .  1 7 1 5 0 .  0 .  0 .  

Medi a per  f asci a d' et à 3, 94 3, 93 3, 93 3, 84 3, 84 4, 40 
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Seconda i ndagi ne 
 
 

Abano Mont egr ot t o 
18- 35   36- 55   +56   18- 35   36- 55   +56   

n Medi a  N Medi a  n Medi a n Medi a n Medi a n Medi a  
Info su attività e servizi 11 4, 1 26 4, 2 11 4, 5 12 3, 3 25 4, 8 7 3, 3 
Contesto ambientale e del territorio 
circostante 11 3, 0 26 3, 1 8 4, 8 12 3, 5 25 3, 4 8 4, 3 
Consumare/Acquistare prodotti tipici 6 2, 7 18 3, 6 10 3, 6 8 3, 8 19 3, 1 7 4, 1 
Escursioni lontano dal traffico 8 3, 5 20 2, 4 6 2, 7 9 3, 7 22 3, 5 7 3, 9 
Praticare sport vari 4 1, 5 17 3, 1 7 4, 4 11 4, 1 20 3, 5 3 3, 0 
Presenza di musei, servizi culturali 7 3, 9 19 4, 1 9 4, 1 11 4, 5 20 4, 7 6 4, 7 
Organizzazione di eventi e intrattenimenti 6 3, 3 13 4, 2 8 4, 5 8 3, 3 18 3, 7 5 2, 6 
Disponibilità di strutture per il divertimento 8 3, 5 14 3, 1 6 3, 7 11 3, 2 20 3, 6 4 2, 5 
Possibilità di effettuare trattamenti wellness 12 4, 2 25 3, 8 11 3, 9 12 4, 3 26 4, 5 6 3, 3 
Cure e trattamenti di ogni tipo 12 4, 2 24 4, 0 12 4, 7 12 4, 5 25 5, 0 7 4, 1 
Rapporto prezzo/qualità dell©hotel 12 2, 8 24 3, 6 10 5, 0 12 4, 0 26 4, 3 7 3, 9 
Prezzi del divertimento 6 3, 0 11 3, 0 3 2, 3 7 3, 3 13 2, 8 3 1, 0 
Proposte vacanza "Tuttocompreso" 9 3, 9 11 3, 5 3 4, 3 5 4, 2 6 4, 3 2 3, 0 
Proposte "vacanzafamiglia" 5 3, 4 10 3, 4 3 3, 7 3 4, 3 7 2, 7 2 2, 0 
Presenza di negozi 8 2, 8 18 4, 2 9 5, 0 8 3, 0 21 3, 7 7 4, 4 
Locali notturni 6 2, 3 7 3, 6 2 4, 0 8 2, 8 12 2, 7 3 2, 3 
Collegamenti diretti 8 3, 8 23 3, 8 12 4, 3 10 4, 2 22 4, 7 6 4, 0 
Animazione, attività svago in hotel 11 3, 4 18 3, 0 9 3, 0 11 3, 5 18 3, 4 6 4, 0 
Trattamenti in hotel 12 3, 8 25 4, 1 12 4, 5 13 3, 9 27 8 3, 3 

Medi a per  f asci a d' et à 3, 4 3, 6 4, 2 3, 8 3, 6 3, 6 
 



Osservatorio del turismo della Provincia di Padova 43

 
D12)  I n che mi sur a condi v i de c i ascuna del l e seguent i  af f er mazi oni ? 
 
 
Per  i  cal col i  necessar i  a st abi l i r e i l  POSI ZI ONAMENTO di  Abano e Mont egr ot t o s i  è adot t at a l a seguent e cor r i spondenza:  
Compl et ament e d’ accor do = 7,  D’ Accor do = 5,  I n Di saccor do = 3,  For t ement e cont r ar i o = 1  
 
Abbi amo qui ndi  adot t at o come di scr i mi nant e l a medi a del l e val ut azi oni  ( i n al t er nat i va al  massi mo e mi ni mo)  ed i n 
par t i col ar e l a sogl i a del  val or e 5.  Sot t o i l  5 s i amo i n ar ea di  non- condi v i s i one,  sopr a i l  5 i n ar ea di  condi v i s i one e 
qui ndi  di  r appr esent azi one del  posi z i onament o del l e Ter me Euganee.  
 
 

 I l  posi z i onament o del l e Ter me Euganee è posi t i vo per  l e buone val ut azi oni  consegui t e nei  f at t or i  s t r at egi c i  
r i guar dant i  i l  pr odot t o t er mal e i n senso st r et t o ( of f er t a t ur i st i ca compl et a – t r at t ament i  di  ot t i mo l i vel l o) ,  
l ’ uni c i t à ( Col l i  Euganei )  del  cont est o ambi ent al e.  Tr a gl i  at t r i but i  del  posi z i onament o non appar e l a moder ni t à 
del l a pr opost a e l ’ ampi ezza/ var i et à del l a pr opost a per  i l  t empo l i ber o.  E’  ver osi mi l e che quest e ul t i me 
val ut azi oni  s i ano pr opr i e del l a popol azi one pi ù gi ovane e che l e Ter me Euganee i n quest o senso abbi ano un at t ual e 
posi z i onament o pr eval ent e come t er me “ c l assi che” .  Ri sul t a evi dent e i nol t r e l a per cezi one del  val or e del l e 
dest i nazi oni  “ compet i t or s” .  

 
Pr i ma i ndagi ne 
 
 

 N medi a Dev. ne st .  mi n medi ana max 

Luogo uni co e i deal e 346 5. 35 1. 34 1. 00 5. 00 7. 00 
Of f er t a t ur i s t i ca compl et a 315 5. 34 0. 94 1. 00 5. 00 7. 00 
Si  r i t r ova i l  benesser e gl obal e 350 5. 34 1. 14 1. 00 5. 00 7. 00 
Scel t a mol t o conveni ent e 342 5. 29 1. 09 1. 00 5. 00 7. 00 
Real t à uni ca i nser i t a nel  par co dei  Col l i  328 5. 29 1. 15 1. 00 5. 00 7. 00 
Tr at t ament i  di  ot t i mo l i vel l o 300 5. 28 1. 20 1. 00 5. 00 7. 00 
Local i t à t er mal i  per  eccel l enza 300 5. 22 1. 28 1. 00 5. 00 7. 00 
Real t à i nt egr at e 315 5. 15 1. 02 1. 00 5. 00 7. 00 
Var i et à di  of f er t e accat t i vant i  282 5. 12 1. 30 1. 00 5. 00 7. 00 
Non sol o t er me,  ma cuci na e t i pi c i t à 323 5. 11 1. 38 1. 00 5. 00 7. 00 
Ambi ent e nat ur al e ci r cost ant e 276 5. 04 1. 01 1. 00 5. 00 7. 00 
Vacanza benesser e mol t o moder na 341 4. 83 1. 31 1. 00 5. 00 7. 00 
Local i t à senza concor r ent i  249 4. 40 1. 63 1. 00 5. 00 7. 00 
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Abano Mont egr ot t o 

St el l e St el l e 

2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a 
Luogo uni co ed i deal e                       16 4, 38 36 5, 56 145 5, 26 197 5, 24 75 5, 35 58 5, 48 16 6, 13 149 5, 48 
Of f er t a t ur i st i ca compl et a                  11 5 32 5, 63 139 5, 3 182 5, 34 66 5, 18 53 5, 38 14 5, 86 133 5, 33 
Si  r i t r ova benesser e gl obal e 16 5, 38 37 5, 76 149 5, 12 202 5, 26 73 5, 38 59 5, 61 16 5, 25 148 5, 46 
Scel t a mol t o conveni ent e 16 5, 25 34 5, 29 147 5, 2 197 5, 22 73 5, 52 56 4, 89 16 6, 38 145 5, 37 
Real t à uni ca i nser i t a nel  par co Col l i  12 5, 33 36 5, 56 140 5, 13 188 5, 22 70 5, 51 54 5, 07 16 5, 88 140 5, 39 
Tr at t ament i  di  ot t i mo l i vel l o 12 5 33 5, 18 131 5, 2 176 5, 18 66 5, 52 47 5, 26 11 5, 55 124 5, 42 
Local i t à t er mal i  per  eccel l enza 12 4, 5 30 5, 13 133 5, 26 175 5, 18 59 5, 17 50 5 16 6, 5 125 5, 27 
Real t à i nt egr at e 10 4, 6 36 5, 22 130 5, 15 176 5, 14 68 5, 09 55 5, 11 16 5, 75 139 5, 17 
Var i et à di  of f er t e accat t i vant i  12 4, 67 28 5, 29 131 5, 02 171 5, 04 51 5, 16 46 5, 35 14 5, 29 111 5, 25 
Non sol o t er me,  ma cuci na e t i pi ci t à 11 5, 55 36 5, 28 140 5, 06 187 5, 13 70 5, 23 52 5, 08 14 4, 43 136 5, 09 
Ambi ent e nat ur al e ci r cost ant e 8 4 26 5, 23 119 5, 03 153 5, 01 62 5, 1 50 4, 96 11 5, 55 123 5, 08 
Vacanza benesser e mol t o moder na 12 4, 33 36 4, 89 146 4, 77 194 4, 76 73 4, 97 58 4, 72 16 5, 38 147 4, 92 
Local i t à senza concor r ent i  9 3, 67 23 4, 65 120 4, 47 152 4, 45 43 4, 4 39 3, 67 15 5, 8 97 4, 32 
Al t r o 1 0   0   1 7 1 7 1 5 0   0   1 5 
Al t r o 2 0   0   0   0   0   0   0   0   
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Seconda i ndagi ne 
 

 N medi a Dev. ne st .  mi n medi ana max 

Si  r i t r ova i l  benesser e gl obal e 244 5, 34 1, 12 3 5 7 

Tr at t ament i  di  ot t i mo l i vel l o 201 5, 31 1, 19 1 5 7 

Of f er t a t ur i s t i ca compl et a 221 5, 29 1, 15 1 5 7 

Non sol o t er me,  ma cuci na e t i pi c i t à 210 5, 26 1, 37 1 5 7 

Luogo uni co e i deal e 243 5, 11 1, 50 1 5 7 

Real t à uni ca i nser i t a nel  par co dei  Col l i  209 5, 11 1, 35 1 5 7 

Real t à i nt egr at e 220 5, 06 1, 14 1 5 7 

Var i et à di  of f er t e accat t i vant i  184 4, 97 1, 38 1 5 7 

Ambi ent e nat ur al e ci r cost ant e 158 4, 94 1, 18 1 5 7 

Scel t a mol t o conveni ent e 232 4, 91 1, 20 1 5 7 

Local i t à t er mal i  per  eccel l enza 217 4, 82 1, 43 1 5 7 

Vacanza benesser e mol t o moder na 238 4, 45 1, 43 1 5 7 

Local i t à senza concor r ent i  192 4, 03 1, 76 1 3 7 
  
 

Abano Mont egr ot t o 
St el l e St el l e     

3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a N Medi a 
Scel t a mol t o conveni ent e 44 5, 00 48 4, 96 31 4, 81 123 4, 93 57 4, 75 32 5, 00 20 5, 10 109 4, 89 
Local i t à t er mal i  per  eccel l enza 41 4, 71 43 4, 67 27 4, 78 111 4, 71 57 4, 86 31 5, 06 18 4, 89 106 4, 92 
Of f er t a t ur i st i ca compl et a 40 5, 50 45 4, 87 28 5, 50 113 5, 25 54 5, 41 34 5, 24 20 5, 30 108 5, 33 
Luogo uni co e i deal e 45 5, 80 52 4, 88 31 4, 81 128 5, 19 60 5, 40 35 4, 31 20 5, 10 115 5, 02 
Si  r i t r ova i l  benesser e gl obal e 46 5, 61 54 5, 11 32 5, 69 132 5, 42 61 5, 43 33 4, 82 18 5, 44 112 5, 25 
Non sol o t er me,  ma cuci na e t i pi ci t à 39 5, 21 41 5, 24 30 5, 73 110 5, 36 54 5, 44 29 4, 59 17 5, 12 100 5, 14 
Ambi ent e nat ur al e ci r cost ant e 24 4, 92 32 4, 50 18 5, 22 74 4, 81 39 5, 10 29 5, 07 16 4, 88 84 5, 05 
Vacanza benesser e mol t o moder na 43 4, 58 51 4, 41 31 4, 23 125 4, 42 60 4, 70 35 4, 20 18 4, 33 113 4, 49 
Var i et à di  of f er t e accat t i vant i  40 5, 25 39 4, 85 19 5, 32 98 5, 10 46 4, 78 26 4, 62 14 5, 29 86 4, 81 
Tr at t ament i  di  ot t i mo l i vel l o 36 5, 28 38 5, 21 26 5, 62 100 5, 34 52 5, 58 30 4, 80 19 5, 21 101 5, 28 
Local i t à senza concor r ent i  31 4, 16 36 3, 78 28 3, 93 95 3, 95 49 4, 55 28 3, 14 20 4, 40 97 4, 11 
Real t à uni ca i nser i t a nel  par co Col l i  36 5, 78 40 5, 05 27 5, 07 103 5, 31 51 5, 16 35 4, 71 20 4, 60 106 4, 91 
Real t à i nt egr at e 45 5, 22 43 4, 86 27 5, 30 115 5, 10 56 5, 21 32 4, 56 17 5, 24 105 5, 02 
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 D13)  Consi gl i er ebbe a par ent i  ed ami ci  una vacanza br eve ad Abano- Mont egr ot t o? 
 

 I  dat i  conf er mano come l e st r ut t ur e ed i  ser v i z i  r appr esent i no un f at t or e di f f er enzi al e per  l a scel t a ( 56, 2% per  
Abano e 46, 2% per  Mont egr ot t o) .  

 Si gni f i cat i va l ’  i nt egr azi one del l ’ of f er t a t er r i t or i al e ( 27, 2% per  Abano e 33, 1% per  Mont egr ot t o)  
 I n gener al e non sembr a esser e per cepi t a una pol i t i ca commer ci al e par t i col ar ment e aggr essi va da par t e del l e 

st r ut t ur e r i cet t i ve.  
 
 
Pr i ma i ndagi ne 
 

 Abano Mont egr ot t o 

 Cat egor i a Hot el  Cat egor i a Hot el      

 
2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 

Per  l e st r ut t ur e e i  ser v i z i  8 36, 4 23 40, 4 100 47, 6 131 45, 3 69 54, 3 45 46, 4 7 28 121 48, 6 
Per  qual i t à e oppor t uni t à del  t er r i t or i o 2 9, 1 16 28, 1 33 15, 7 51 17, 6 26 20, 5 29 29, 9 3 12 58 23, 3 
Per  l a conveni enza 5 22, 7 6 10, 5 27 12, 9 38 13, 1 16 12, 6 7 7, 2 8 32 31 12, 4 
Per  l e of f er t e vant aggi ose s i ngol i  hot el  5 22, 7 5 8, 8 11 5, 2 21 7, 3 9 7, 1 6 6, 2 3 12 18 7, 2 

Per  l e oppor t uni t à di  di ver t i ment o 1 4, 5 2 3, 5 5 2, 4 8 2, 8     3 3, 1     3 1, 2 
Non so         5 2, 4 5 1, 7         2 8 2 0, 8 
Al t r o 1 4, 5 5 8, 8 29 13, 8 35 12, 1 7 5, 5 7 7, 2 2 8 16 6, 4 
Tot al e 22 100 57 100 210 100 289 100 127 100 97 100 25 100 249 100 

 
 
Seconda i ndagi ne 
 

 Abano Mont egr ot t o 

 Cat egor i a Hot el  Cat egor i a Hot el      

 
3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 

Per  l e st r ut t ur e e i  ser v i z i  37 56, 9 32 56, 1 22 55, 0 91 56, 2 40 47, 1 21 51, 2 6 31, 6 67 46, 2 
Per  qual i t à e oppor t uni t à del  t er r i t or i o 23 35, 4 11 19, 3 10 25, 0 44 27, 2 24 28, 2 15 36, 6 9 47, 4 48 33, 1 
Per  l a conveni enza 1 1, 5 5 8, 8 2 5, 0 8 4, 9 9 10, 6 4 9, 8 2 10, 5 15 10, 3 
Per  l e of f er t e vant aggi ose s i ngol i  hot el  2 3, 1 7 12, 3 5 12, 5 14 8, 6 10 11, 8 1 2, 4 1 5, 3 12 8, 3 

Per  l e oppor t uni t à di  di ver t i ment o 2 3, 1 0, 0 1 2, 5 3 1, 9 2 2, 4 0, 0 1 5, 3 3 2, 1 
Non so   0, 0 2 3, 5 0, 0 2 1, 2   0, 0 0, 0 0, 0 0, 0 
Tot al e 65 100 57 100 40 100 162 100 85 100 41 100 19 100 145 100 
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D14)   Cosa manca o cosa bi sogner ebbe mi gl i or ar e per  una vacanza br eve ad Abano- Mont egr ot t o? 
Ci t azi oni  con f r equenza maggi or e o ugual e a 2 

 
 Fr eq.  Pr i ma 

I ndagi ne 
  Fr eq.  Seconda 

I ndagi ne 
I nt r at t eni ment i  per  i  gi ovani  16  I nt r at t eni ment i  ser al i  10 
I nt r at t eni ment i  ser al i  13  I nt r at t eni ment i  9 
I nt r at t eni ment i  11  Or ar i  dei  negozi  pi ù f l essi bi l i  8 
I nt r at t eni ment i  i n c i t t à 7  Pi ù pubbl i c i t à 5 
Or ar i  pi ù f l essi bi l i  7  Gi t e or gani zzat e 4 
Tar i f f e pi ù economi che 7  I ncent i var e t ur i smo gi ovani l e 4 
Pi sci ne pi ù at t r ezzat e 6  I nf or mazi one t ur i st i ca 4 
Pi ù pi sci ne 6  I nt r at t eni ment i  per  i  gi ovani  4 
St r ut t ur e per  bambi ni  6  Segnal et i ca 4 
Gast r onomi a 5  St r ut t ur e per  i  bambi ni  4 
Negozi  aper t i  anche i n or ar i o ser al e 5  Ani mazi one 3 
Segnal et i ca 5  Pi ù l ocal i  per  i  gi ovani  3 
Vi abi l i t à 5  Ri nnovo ci t t à 3 
Local i  per  i  gi ovani  4  St r ut t ur e per  bambi ni  3 
At t i v i t à ser al i  3  Tar i f f e pi ù economi che 3 
Favor i r e un c l i ma r i l assant e 3  Cuf f i a i n pi sci na 2 
I ncent i var e t ur i smo gi ovani l e 3  I ncent i var e i l  t ur i smo gi ovani l e 2 
Meno negozi  3  I nt r at t eni ment i  i n c i t t à 2 
Or ar i  dei  negozi  pi ù ampi  3  Local i  ser al i  2 
Spazi o- gi ochi  per  bambi ni  3  Moder ni zzar e pi sc i ne 2 
Tr aspor t i  pubbl i c i  3  Pi ù l ocal i  ser al i  2 
Vi abi l i t à Segnal et i ca 3  Pi ù par cheggi  2 
Maggi or i  s t r ut t ur e ( pi sci ne,  saune)  2  Ri nnovo ar r edament o 2 
Meno r i gi di t à 2    
Mi gl i or i  pi sc i ne 2    
Moment i  d©aggr egazi one 2    
Pacchet t i  t ur i st i c i  al l  i ncl us i ve 2    
Pacchet t i  t ur i st i c i  per  i  gi ovani  2    
Pacchet t i  t ur i st i c i  pi ù conveni ent i  2    
Pi ù negozi  aper t i  2    
Pi ù pubbl i c i t à 2    
Pi ù pul i z i a 2    
Pi ù st r ut t ur e 2    
Ri nnovo del l e st r ut t ur e al ber ghi er e 2    
Ri nnovo i nt er ni  del l ©hot el  2    
Ser vi z i o Baby Si t t er  2    
Ser vi z i o Baby- Si t t er  2    
St r ut t ur e e at t i v i t à per  bambi ni  2    
St r ut t ur e est er ne 2    
St r ut t ur e spor t i ve 2    
Tr af f i co 2    
Uni r e t i pi ci t à e benesser e  2    
 

 Si  conf er ma come l e pr i me voci  r i por t at e espr i mano una mancanza di  
“ i nt r at t eni ment o” ;  sempr e sensi bi l e i l  r i f er i ment o ad un’ ut enza 
gi ovani l e ( pr obabi l ment e connessa al  segment o f ami l i ar e) .  

 
 

 I nt er essant e segnal ar e l e seguent i  pr opost e mi gl i or at i ve:  “ Or ar i  
pi ù f l essi bi l i ”  ( a cui  s i  aggi unge “ aper t ur e dei  negozi  i n or ar i o 
ser al e) ,  “ t ar i f f e pi ù economi che” ,  “ st r ut t ur e per  bambi ni ” ,  
“ Gast r onomi a”  ed i nf i ne “ Segnal et i ca” .  
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D15)  Ri t or ner ebbe per  una vacanza pi ù l unga? 
 

 Appar e ev i dent e che l ’ esper i enza del  week end cost i t ui sce ( pot enzi al ment e)  un buon vi at i co per  ul t er i or i  per manenze pi ù l unghe 
nel  bac i no euganeo.  I n quest a consi der azi one gener al e Mont egr ot t o sembr a aver e pr est azi oni  mi gl i or i  ( 71, 6% di  r i spost e 
af f er mat i ve cont r o i l  65, 4% di  Abano) .  

 
Pr i ma i ndagi ne 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Local i t à 
Abano Mont egr ot t o 

St el l e St el l e    
2 3 4 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
Si  13 81, 3 24 64, 9 90 59, 6 127 62, 3 61 70, 1 40 67, 8 15 88, 2 116 71, 2 
No 3 18, 8 13 35, 1 61 40, 4 77 37, 7 26 29, 9 19 32, 2 2 11, 8 47 28, 8 
Tot al e 16 100 37 100 151 100 204 100 87 100 59 100 17 100 163 100 

 
 
Seconda i ndagi ne 

 
 
 
 
 
 

 

Local i t à 
Abano Mont egr ot t o 

St el l e St el l e    
3 4 5 Tot  3 4 5 Tot  

N % N % N % N % N % N % N % N % 
Si  31 67, 4 40 74, 1 16 48, 5 87 65, 4 43 70, 5 25 71, 4 15 75, 0 83 71, 6 
No 15 32, 6 14 25, 9 17 51, 5 46 34, 6 18 29, 5 10 28, 6 5 25, 0 33 28, 4 
Tot al e 46 100 54 100 33 100 133 100 61 100 35 100 20 100 116 100 

 

                                             Fr equenza    Per cent ual e 
                Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a      cumul at a 
 Sì                  243         66. 21            243        66. 21 
 No                 124         33. 79            367       100. 00 
 
Fr equenza dei  val or i  mancant i  = 3 

                                             Fr equenza    Per cent ual e 
                Fr equenza     Per cent ual e     cumul at a     cumul at a 
 Sì                  170         68. 27            170        68. 27 
 No                  79         31. 73            249       100. 00 
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