
Flavio Manzolini, Presidente

di Turismo Padova Terme Euganee

Un caloroso saluto a tutti voi. 

Il recente incarico affidato-

mi di Presidente dell’Azien-

da Turismo Padova Terme Euganee 

mi onora perchè mi permette di 

conoscere e approfondire ulterior-

mente la lettura del territorio e del-

le sue componenti. 

Si inserisce inoltre a pieno titolo la 

modifica dello statuto dell’Azien-

da che ha ridotto a cinque compo-

nenti il  nuovo Consiglio di Ammi-

nistrazione, rispetto ai 17 membri 

previsti in precedenza, per render-

lo più snello, operativo ed effica-

ce e riaffermando altresì la volontà 

della Provincia di Padova di garan-

tire la governance del proprio ente 

strumentale.

Nel perseguire obiettivi che si pon-

gono come determinati ed urgen-

ti per il rilancio del nostro setto-

go non sia possibile parlare per il 

nostro territorio genericamente di 

turismo ma ci si debba invece rife-

rire, e puntare la nostra attenzione, 

su una definizione di veri e propri 

“turismi”: dalle città d’arte alla real-

attraverso una modalità di comu-

nicazione che utilizzi linguaggio e 

strumenti attuali; dalle nuove pro-

poste sul web, ai social network, ai 

blog, poiché il modo stesso di fare 

comunicazione è cambiato e nuo-

vi valori, interessi e stili di vita ven-

gono comunicati attraverso un lin-

guaggio differente. Accessi tecno-

logici facili ed immediati, possibi-

lità di interagire e di confronto in 

tempo reale: queste le principali 

richieste delle nuove generazioni, 

queste le principali richieste del tu-

rista oggi, poiché il modo stesso di 

pensare e gestire una destinazione 

turistica è mutato. 

Ecco perchè se vogliamo proporci 

e stimolare un interesse che identi-

fichi la nostra offerta dobbiamo uti-

lizzare strumenti che siano in gra-

do sia di interpretare questi muta-

menti che di raggiungere i risultati 

e gli obiettivi che ci prefiggiamo.

Il turista oggi chiede di condivi-

dere un’esperienza speciale nel 

suo viaggio, di vivere un’emozio-

ne particolare che lo renda capace 

di scoprire e di conoscere l’identi-

tà stessa dei luoghi che visita e nei 

quali soggiorna.

Una grande opera o un luogo di-

ventano qualcosa solo per il signi-

ficato che assumono nella nostra 

vita, se vengono integrate e tran-

sustanziate nell’esistenza: un turi-

sta che deve quindi essere coinvol-

to, per stimolarne il desiderio stes-

so del ritorno, per rendere il luogo 

noto e familiare e per questo anco-

ra più affascinante.

Flavio Manzolini

Presidente Turismo Padova

Terme Euganee

Nuovo Consiglio di Amministrazione per l’Azienda
Turismo Padova Terme Euganee

vato anche il Collegio dei Reviso-

ri dei Conti: confermato il Presi-

dente Marcello Martellato, nuovi 

invece i Revisori Teddi Cavinato e 

Antonio Magnan.

Da sinistra: Fernando Tomasello,

Fernando Zilio, Barbara Degani,

Boris Sartori, Flavio Manzolini,

Davide Faggion 

re, che attraversa una situazione di 

difficoltà in cui incide la congiun-

tura economica attuale, non pos-

siamo prescindere dalla valenza 

plurima dell’offerta turistica pado-

vana e dalla necessità di riqualifica-

re e specializzare lo stesso prodot-

to turistico in funzione delle muta-

te esigenze dell’attuale turista. Ab-

biamo la fortuna di vivere in una 

provincia che può vantare carat-

teristiche eterogenee ma al tempo 

stesso peculiari, in grado di soddi-

sfare le necessità di un viaggiatore 

nel modo più completo e variega-

to. La funzione del turismo si pone 

oggi come strategica se considerata 

nella sua potenzialità a svolgere un 

ruolo concreto nello sviluppo eco-

nomico del territorio e la realtà pa-

dovana in questo senso è in gra-

do di offrire davvero molto. Riten-

Nominato dalla Presidente del-

la Provincia di Padova, Barba-

ra Degani, sulla base degli in-

dirizzi del Consiglio Provincia-

le, il Consiglio di Amministrazio-

ne dell’Azienda Turismo, inse-

diatosi lo scorso 3 ottobre 2009, è 

così composto: Presidente Flavio 

Manzolini, Consiglieri Davide 

Faggion e Boris Sartori, entram-

bi consiglieri provinciali designati 

in rappresentanza rispettivamen-

te della maggioranza e della mi-

noranza in Consiglio Provinciale; 

Fernando Tomasello, designato 

dall’UNPLI Provinciale e Fernan-

do Zilio designato dalla Camera 

di Commercio di Padova. Rinno-

tà termale, dal religioso al congres-

suale, a quello culturale e naturali-

stico, senza tralasciare l’offerta col-

legata alla filiera eno-gastronomi-

ca, ma anche i nuovi segmenti turi-

stici (turismo sportivo, le proposte 

per la famiglia, i meeting aziendali, 

etc.). Recuperare la nostra compe-

titività significa quindi lavorare sul 

prodotto in maniera specializzata 

ma anche in modo adeguato inte-

grata in un contesto territoriale na-

turalmente ricco, favorendo le pre-

condizioni per lo sviluppo di nuo-

vi tematismi e la creazione da par-

te degli operatori di nuovi prodot-

ti turistici. Questa la soluzione vin-

cente da percorrere in considera-

zione delle mutate esigenze del tu-

rista moderno.

La consapevolezza dello stato del-

le cose non può infatti tralasciare 

la corretta valutazione dell’esigen-

za delle cose come dovrebbero es-

sere. La necessità quindi di consi-

derare anche il ruolo dell’Azienda 
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Terme & Turismo

Le abitudini dei turisti termali 

stanno cambiando: evidente la 

tendenza a frammentare le vacanze 

effettuando più viaggi di breve du-

rata nell’arco dell’anno. Per quan-

to riguarda le Terme Euganee si as-

siste ad una diversa composizione 

dei flussi: una clientela più giovane 

che arriva alle Terme meno interes-

sata alle cure e più al wellness e al 

relax. Ciò comporta evidenti diffi-

Il sostegno di Regione Veneto e Provinciale 

Il riposizionamento del prodotto termale
de dunque necessario individua-

re quelle strategie più appropriate  

per rigenerare il comparto e dare 

concrete possibilità di sviluppo e 

di rilancio alle attività imprendito-

riali proprie delle strutture ricetti-

ve, ma anche di tutte quelle che in 

modo determinante ne risentono 

come ricaduta: attività economiche 

connesse al termalismo,  trasporti 

e attività degli enti locali, che ren-

dono necessaria la presenza di un 

sistema termale attivo e “generato-

re” di indotto.

Per il raggiungimento di queste fi-

nalità la Regione con delibera del 

22 ottobre ha attivato uno specifi-

co accordo di programma con la 

Il gruppo tecnico coordinato dalla 

Regione del Veneto si è riunito lo 

scorso mese di novembre ed  ha in-

dividuato gli obiettivi strategici co-

muni che devono guidare le azioni 

di competenza dei diversi soggetti 

individuati dalla Regione ossia Pro-

vincia e Consorzio Terme Euganee 

per il rilancio del Bacino termale. 

La Provincia, alla luce della positi-

va esperienza maturata all’interno 

del Progetto Strategico del Turismo 

intende sviluppare alcune azioni. 

Una di queste  è l’individuazione e 

lo sviluppo dei “club di prodotto” 

che differenzino e qualifichino l’of-

ferta turistico-termale delle impre-

se termali. In particolar modo so-

prenditori del settore ricettivo de-

gli “Agenti di sviluppo del distret-

to”, ossia delle professionalità spe-

cializzate e formate dall’Università, 

esperte nella gestione e promozio-

ne delle strutture termali e soste-

nendo le azioni di riposizionamen-

to differenziato dei prodotti poste 

in essere dagli imprenditori favo-

rendo ad esempio le convenzioni 

per lo sviluppo del Nordic Walking 

ovvero dello slowbike.

coltà di gestione interna, di manca-

to utilizzo di alcune strutture (cu-

rative) rispetto ad altre, oltre  alla 

disomogeneità nell’arco della setti-

mana e dell’anno solare dei flus-

si turistici con gli organici dei di-

pendenti che risultano essere, in 

alcuni periodi, sovradimensionati 

rispetto alle esigenze. E’ evidente, 

pertanto, che il forte cambiamento 

della composizione turistica, il ve-

nir meno di un turista fidelizzato e 

per certi versi sedentario ed anzia-

no, la modificazione delle abitudi-

ni in termini di attività giornaliere, 

alimentazione, richieste di svago, 

unitamente alla richiesta di servizi 

legata alla presenza turistica di fa-

miglie con bambini, implica un ap-

proccio diverso in termini di servi-

zi, di qualità del prodotto, di co-

municazione, di marketing della 

destinazione, di riposizionamento 

dell’attività sul web, di offerte del-

le località, di diversificazione del-

le occasioni di svago, per una cor-

retta contestualizzazione dell’offer-

ta termale con il territorio. Si ren-

Provincia di Padova,in seguito al 

quale quest’ultima ha individuato 

i componenti del gruppo  tecnico 

di indirizzo e coordinamento asse-

gnando la somma di 300.000 euro 

all’Azienda Turismo Padova Terme 

Euganee, per la realizzazione delle 

azioni individuate. 

stenendo tre segmenti d’offerta tu-

ristica in forte e positiva espansio-

ne: “Terme e Sport”, “Terme e Fa-

mily” e “Terme e Meeting”. La pro-

mozione e lo sviluppo di questi fi-

loni turistici può avvenire, a cura 

dell’Azienda Turismo Padova Ter-

me Euganee, affiancando agli im-

Un’altra azione da intraprendere è 

informare e comunicare al turista la 

qualificata e diversificata offerta ter-

male euganea, in sintonia con le li-

nee di sviluppo individuate. All’in-

terno di questa linea di azione po-

tranno essere previsti interventi per 

potenziare gli strumenti informati-

vi degli Uffici IAT al fine di miglio-

rare la visibilità degli stessi e la co-

municazione al turista della pecu-

liarità del territorio dei Colli Euga-

nei; potrà essere prevista, in colla-

borazione con il Consorzio Terme 

Euganee, una campagna informati-

va sulla qualità del prodotto terma-

le, la diversificazione dell’offerta, la 

varietà delle offerte complementari 

e di quelle ricettive. 

Questa azione di rilancio del setto-

re termale sarà presentata  a bre-

ve dal Vicepresidente della Giun-

ta Regionale Franco Manzato e dal-

la Presidente della Provincia Barba-

ra Degani.
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Osservatorio provinciale del TurismoSaccisica, Terra d’Acqua
e di Sapori

Un territorio unico, caratterizzato 

da una fertile pianura percorsa da 

infiniti corsi d’acqua, una fascia 

di terra tra la città di Padova e la 

laguna veneta, dove si conserva-

no tradizioni e vaste aree rura-

li. La SACCISICA è una terra che 

dialoga con l’ambiente natura-

le ma che conserva altresì ricche 

testimonianze della storia passa-

ta: dalle ville dei nobili veneziani 

alle corti benedettine, dalle chie-

se di campagna ai casoni rurali.

Ad un anno dall’inaugurazione 

del nuovissimo IAT Bacino Tu-

ristico della Saccisica, che ha la 

sua sede nel capoluogo, Piove 

di Sacco, l’azione di promozio-

ne e valorizzazione di una ter-

ra dalle forti potenziali turistiche 

prosegue con la realizzazione da 

parte di Turismo Padova Terme 

Euganee in collaborazione con i 

Comuni aderenti al Bacino Turi-

stico della Saccisica, di una bro-

chure che, combinando belle im-

magini e brevi testi descrittivi, 

presenta in maniera agile e attra-

ente il vasto patrimonio storico-

monumentale e paesaggistico di 

questa fascia sud-orientale della 

provincia di Padova.

Una fitta carrellata di luoghi, tra-

dizioni e sapori che invitano ad 

approfondire la conoscenza di 

una terra autentica ma ancora 

poco conosciuta.

La brochure realizzata in 4 lingue 

(italiano, inglese, francese e tede-

sco) sarà in distribuzione gratuita 

presso tutti gli uffici IAT di Pado-

va e provincia.

Distribuzione percentuale della modalità per motivo della presenza

Telemaco Signorini e la Pittura in Europa

Motivazioni e modalità di soggiorno

A due mesi dall’apertura della mo-

stra “Telemaco Signorini e la pit-

tura in Europa” a Palazzo Zabarel-

la, l’incidenza dei visitatori che han-

no anche soggiornato negli alberghi 

di Padova e della provincia attirati 

dall’evento è pari al 10%. E’ questo 

il risultato emerso da una ricerca di 

marketing territoriale che l’Ammini-

strazione provinciale, attraverso l’Os-

servatorio dell’Azienda Turismo Pa-

dova Terme Euganee, coordinato dal 

Direttore Stefan Marchioro, ha avvia-

to per rilevare la ricaduta dell’even-

to in termini economici, turistici e di 

attrattività. I dati sono stati presentati 

lo scorso 3 dicembre dalla Presiden-

te della Provincia di Padova Barbara 

Degani, dal Presidente dell’Azienda 

Turismo Flavio Manzolini e dal Pre-

te dell’Amministrazione provincia-

le quindi c’è la forte volontà di fare 

ulteriori investimenti su eventi di così 

grande levatura che trovano ampio 

consenso”.

L’indagine, realizzata con la colla-

borazione dello studio Adm Analisi 

di Mercato - Mario Gallon di Pado-

va e Stefano Nagy, è iniziata lo scor-

so 3 ottobre e proseguirà fino al 31 

tivamente al confronto tra Signorini e 

Mantegna si è inoltre notata la man-

canza di gruppi organizzati tra cui le 

scolaresche e un’età sensibilmente 

più alta dei visitatori.

“L’Osservatorio Provinciale del Tu-

rismo - ha detto il Presidente Man-

zolini - continua ad essere uno stru-

mento fondamentale di conoscenza 

dei mercati e delle dinamiche del tu-

sidente della Fondazione Bano Fede-

rico Bano. 

“Questi grandi eventi culturali - ha 

spiegato la Presidente Degani -co-

stituiscono un importante indotto 

a livello economico e turistico. Buo-

na parte del tempo di apertura del-

la mostra è già trascorso e i dati rac-

colti rendono evidente che un gran-

de evento di qualità come quello de-

dicato a Signorini, fa affluire a Pa-

dova un turismo di qualità. Da par-

dicembre. Finora sono stati sommi-

nistrati 1.536 questionari a doman-

de strutturate. Dalle statistiche emer-

ge che i visitatori sono in maggio-

ranza di età compresa tra i 36 e i 74 

anni con il 49% di “anziani” (nella fa-

scia 56-74 anni); il 71% degli utenti 

ha visitato esclusivamente la mostra, 

mentre il 10% ha soggiornato tra Pa-

dova e provincia appositamente per 

l’evento (si era arrivati al 12% con 

l’evento dedicato al Mantegna). Rela-

rismo per consentire ai vari soggetti 

di agire ed investire in base ad evi-

denze certe. I mutamenti dei target 

e dei mercati di riferimento rendono 

infatti sempre più necessario accom-

pagnare le decisioni di investimento 

ad un monitoraggio costante del fe-

nomeno turistico. Una mostra di que-

sto tipo fa crescere l’attrattività cultu-

rale a Padova, aumentare il numero 

di soggiorni e l’accoglienza”.

In poco più di due mesi dalla sua 

apertura il 19 settembre scorso, “Te-

lemaco Signorini e la pittura in Eu-

ropa” aveva già registrato 55.000 vi-

sitatori. Il traguardo auspicato dalla 

Fondazione Bano che ha organizzato 

l’evento con il contributo della Fon-

dazione Antonveneta e della Provin-

cia di Padova, è di arrivare a quo-

ta 150.000 per far approdare l’espo-

sizione tra le prime cinque più visi-

tate d’Italia. 

“Questa mostra - ha concluso Bano - 

è stata possibile grazie alla stretta si-

nergia con gli enti e le istituzioni di 

Padova. L’evento, concepito nei  la-

boratori italiani e  internazionali di 

studio e ricerca, offre a Padova la 

possibilità di trasmettere l’immagine 

di un territorio dove si può produr-

re cultura ad alto livello che ha rica-

dute estremamente positive su tutto il 

territorio”.
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Turismo & Accoglienza

Veneto per il Veneto

Noi da loro, loro da noi

Nell’ambito del progetto regio-

nale denominato “Regio.IAT”, 

ottima è stata l’esperienza di in-

contri/scambi di personale dei di-

versi ambiti turistici del Veneto per 

attivare un processo di formazio-

ne e promozione diffusa ed incro-

ciata. Per quanto riguarda Padova 

sono state scelte per vicinanza e/o 

affinità, quattro destinazioni di in-

teresse: Asiago, Venezia, Verona, 

Jesolo Lido. Quattro addetti agli 

uffici informazioni di città e Ter-

me hanno prestato servizio pres-

so altrettanti uffici del Veneto, di-

stribuendo materiale di Padova e 

bacino termale e fornendo infor-

mazioni ai turisti che transitavano 

nei diversi uffici. Grazie a questa 

esperienza della durata di una set-

timana, gli operatori del territorio 

padovano hanno approfondito la 

conoscenza della destinazione e 

dell’intera organizzazione turisti-

ca del Veneto. Conoscere da vici-

no e di persona i colleghi delle al-

tre realtà venete è stata un’ottima 

occasione per costruire una rete 

di conoscenze di luoghi e perso-

cittadini padovani che lo richieda-

no.

Operatori degli IAT di Venezia, 

Bibione, Caorle, Jesolo, Vero-

na e Falcade hanno prestato ser-

vizio presso i nostri uffici di Pa-

dova Stazione, Pedrocchi, Santo, 

Montegrotto e Abano Terme, ma-

nifestando entusiasmo sia per l’ac-

coglienza ricevuta, per la scoperta 

delle bellezze della città e del ter-

ritorio e per l’opportunità di cono-

ne. Il progetto, per quanto attie-

ne all’Azienda di Padova, si è con-

cluso nella prima decade del mese 

di agosto. La lettura delle relazioni 

redatte dagli operatori IAT ha rive-

Si è concluso il percorso 

formativo che ha coinvol-

to gli addetti agli uffici informa-

zione a gestione diretta e, per 

le province che lo hanno rite-

nuto opportuno, anche per gli 

addetti agli IAT convenzionati 

e per il personale di back of-

fice. Turismo Padova Terme 

Euganee è stato il coordinato-

re del progetto al quale hanno 

aderito le province di Rovigo, 

Verona e Treviso per altrettanti 

corsi. I corsi, per quanto riguar-

incontri hanno riguardato i se-

guenti argomenti: 1. Il turismo 

nel mondo, in Italia, nel Veneto 

e sul territorio, a cura di Mas-

similiano Valvassori; 2. L’orga-

nizzazione turistica in Italia e 

nel Veneto. I diversi modelli ge-

stionali in Italia e in Veneto e 

il caso della Provincia di Pado-

va. A cura di Maria Chiara Min-

ciaroni. 3. La gestione degli uf-

fici IAT. A cura di Giancarlo 

Dall’Ara; 4. La cultura dell’acco-

glienza. A cura di Monica Ferra-

mosca; 5. Piattaforma Idealnet, 

a cura di Roberto Calliari.

Progetto REGIOIAT

Uffici di Informazione Turistica in rete

lato l’alto grado di soddisfazione 

ottenuta dall’iniziativa che ha per-

messo anche di conoscere il ter-

ritorio di destinazione per poter-

lo meglio consigliare ai turisti e ai 

scere di persona i colleghi con cui 

fino ad allora si erano rapporta-

ti solo telefonicamente per un ra-

pido scambio di informazioni su 

eventi e monumenti.

da Padova, sono iniziati il mese 

di settembre e si sono conclu-

si sabato 24 ottobre con un bel-

lissimo tour guidato seguendo 

uno dei 5 percorsi in mp3 pro-

posti da I-Padova by Soundtou-

ring, con la voce dell’attore pa-

dovano Alberto Terrani, che ha 

accompagnato i partecipanti at-

traverso la visita delle vie e dei 

monumenti più suggestivi e sto-

ricamente più interessanti della 

zona del Ghetto e delle Piazze, 

con ambientazioni sonore, mu-

siche originali aneddoti e par-

ticolari curiosi. Gli altri cinque 
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Regione & TurismoXIII^Edizione Salone
dei Beni e delle Attività
Culturali

Dal 3 al 5 dicembre presso il Ve-

nezia Terminal Passeggeri si sono 

svolti il XIII Salone dei Beni e del-

le Attività Culturali “BBCC Expo” e 

il V Salone del Restauro dei Beni 

Culturali “Restaura”. Temi centrali 

di quest’anno: ”innovazione” e “in-

ternazionalizzazione”. Emozionan-

te l’atteso concerto di sabato 5 di-

cembre presso il Teatro La Fenice 

di Venezia. Turismo Padova Terme 

Euganee ha partecipato con pro-

prio personale e materiale turisti-

co promozionale al Salone con il 

Comune di Padova negli spazi del-

la Regione Veneto che si propone 

di far conoscere le attività realizza-

te per valorizzare il patrimonio cul-

turale: sono state infatti proposte 

alcune linee di intervento come i 

beni archeologici, i lavori di restau-

ro eseguiti, la sezione fotografica 

dedicata ad arte, cultura e spetta-

colo, le novità dell’attività editoria-

le. Un apposito spazio è stato de-

dicato a Villa Contarini di Piazzola 

sul Brenta che la Regione intende 

far diventare il punto di ingresso al 

sistema delle Ville Venete.

Franco Manzato, Vice Presidente e Assessore al Turismo della Regione del Veneto

Amministratori pubblici, impre-

se e loro consorzi, organizza-

zioni di categoria, Camere di Com-

mercio, associazioni del volonta-

riato, mondo del lavoro, sono sta-

ti chiamati a confrontarsi in modo 

serio, puntuale e strutturato su al-

cuni grandi temi che condizione-

ranno  l’evolversi del mercato tu-

ristico dei prossimi anni: turismo 

e innovazione tecnologica, nuo-

ve frontiere del marketing turisti-

co e nuovi turismi, la Governance 

del turismo e le risorse finanziarie, 

le infrastrutture  e il capitale uma-

no. La Conferenza Regionale che 

si è svolta nella splendida corni-

ce di Villa Contarini a Piazzola sul 

Brenta, è stata divisa in due sessio-

ni: la prima, il 23 ottobre, si è con-

cretizzata in un confronto e appro-

fondimento all’interno di gruppi 

di lavoro tematici coordinati e sti-

molati da esperti di caratura nazio-

nale e internazionale; la seconda 

il 9 dicembre, è stata dedicata alla 

presentazione di un documento di 

sintesi per il futuro del turismo ve-

neto nel prossimo decennio. De-

sign di prodotto, tecnologia, infra-

strutture, competenze professiona-

li, governance, sono i passi princi-

pali indicati nel Documento Strate-

gico per il Turismo nel Veneto dal 

Anche Turismo Padova Terme 

Euganee ha partecipato all’even-

to dei giorni 16, 17 e 18 ottobre. A Tre-

viso la prima edizione di un evento 

itinerante che di anno in anno si spo-

sterà  nelle maggiori città del Veneto e 

che mira a rappresentare e diffondere 

le eccellenze regionali dell’enogastro-

nomia, del turismo, dello spettacolo. 

Il programma e la natura degli even-

ti che lo hanno composto hanno avu-

to un significativo impatto per la cit-

Veneto tra la Terra e il Cielo
La prima edizione a Treviso

tà di Treviso: le maggiori piazze sono 

state infatti occupate da stand esposi-

tivi e momenti di svago e spettacolo 

di vario genere in cui i visitatori sono 

stati protagonisti di prove artistiche, 

sportive e di abilità, come in un re-

ality show. Lo stand di Turismo Pa-

dova Terme Euganee è stato posizio-

nato vicino allo stand del Consorzio 

di Promozione Turistica Giotto e del-

le province presenti. Innovativo an-

che un sistema via blutooth grazie al 

quale, chi aveva la connessione at-

tiva ha potuto ricevere messaggi sul 

telefonino con l’avviso dell’inizio dei 

principali spettacoli. L’affluenza allo 

stand è stata ottima e l’interesse per 

la nostra provincia davvero grande! 

Il materiale di Turismo Padova Ter-

me Euganee ha incontrato il favore 

del pubblico che lo apprezzato per 

la linea grafica accattivante e per la 

completezza di informazione davve-

ro unica.

Vicepresidente e Assessore al Turi-

smo della Regione del Veneto Fran-

co Manzato e dall’economista Livio 

Barnabò, con la partecipazione del 

Ministro del turismo Michela Vitto-

ria Brambilla. Il documento, risul-

tato del lavoro di oltre 300 perso-

ne, evidenzia soprattutto l’esigen-

za di ridefinire il ruolo del turismo 

delle competenze  professionali, 

in particolare l’eccellenza nell’ac-

coglienza dell’ospite, la comuni-

cazione che porti a far diventare 

il territorio protagonista del mar-

keting, la governance intesa come 

strumento per la gestione dei pro-

cessi di costruzione, promozione e 

commercializzazione del prodotto 

Conferenza Regionale del Turismo

Definire le strategie
per il prossimo decennio
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nello sviluppo del Veneto, gesten-

dolo come una vera e propria in-

dustria e definendo  una mentali-

tà che assegni a questo comparto 

un ruolo di componente strutturale 

primaria dell’economia regionale. 

Altri punti necessari allo sviluppo 

del turismo sono l’accessibilità del 

web, lo sviluppo delle infrastruttu-

re, comprese quelle informatiche 

della banda larga, la valorizzazione 

turistico. Le linee guida elaborate e 

proposte daranno al comparto ul-

teriori prospettive di crescita, per 

un turismo di qualità che offra ser-

vizi materiali e immateriali in gra-

do di attrarre un turista di quali-

tà, che cerca il meglio nella cultu-

ra, nell’arte, nella storia, nella si-

curezza, nell’ospitalità, nell’enoga-

stronomia, nel tempo libero, nella 

soddisfazione emozionale.
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Momenti dell’inaugurazione della 

mostra a Tel Aviv

Con Giotto
da Gerusalemme a Tel Aviv

L’occasione dell’evento ha rap-

presentato anche  uno dei mo-

menti conclusivi delle celebra-

zioni per i 100 anni di Tel Aviv, e 

Padova si è dunque trovata a far-

ne parte portando come dono la 

cappellina stessa.

La mostra sarà visitabile per ol-

tre un mese. Giotto è nel cuo-

re del mondo ebraico e i suoi af-

freschi sono tornati ad avere la 

funzione che ebbero nel Medio-

evo, sono tornati cioè ad essere 

“la Bibbia dei poveri”, a raccon-

tare a chi non ne sa proprio nul-

Ettore Soranzo, l’ingegnere pa-

dovano che da anni vive e la-

vora in Terra Santa come respon-

sabile degli edifici sacri all’inter-

no della Custodia francescana, ha 

inviato una e-mail entusiastica. Lo 

scorso 16 novembre è stata inau-

gurata la mostra di Giotto a Tel 

Aviv, seconda tappa dopo Gerusa-

lemme. Alla vernice presso l’Eretz 

Israel Museum di Tel Aviv, hanno 

presenziato circa 100 persone. Ol-

tre a Padre Pizzaballa, custode di 

Terra Santa, il Direttore del Mu-

seo stesso, prof.ssa Nurith Kena-

la quello che è successo in quei 

luoghi 2000 anni fa e che ha af-

fascinato e attratto così tanti uo-

mini e donne.

Scrive l’ing. Ettore Soranzo, che 

già a Gerusalemme, prima tap-

pa della mostra, “era davvero 

uno spettacolo vedere i gruppi di 

ebrei che scoprivano chi fossero e 

cosa avessero fatto Gesù, Maria, 

S.Giuseppe…”

La splendida città di Haifa, affac-

ciata sul Mediterraneo, ha richie-

sto la mostra e presto Giotto si 

presenterà anche in quella real-

tà, continuando quel percorso 

di pace in un’area dove i bom-

bardamenti dalla striscia di Gaza 

avevano solo pochi mesi prima 

impedito lo scarico della mostra 

e il previsto allestimento a Geru-

salemme in occasione della pri-

ma tappa in Terra Santa lo scor-

so gennaio. 

an Kedar, sono intervenute mol-

te autorità locali. Il TG1 israeliano 

ne ha dato notizia e già 14 scuole 

si sono prenotate per organizza-

re le visite. L’Eretz Israel Museum, 

ha messo a disposizione due per-

sone che sono state formate dal-

la professoressa di storia dell’arte 

più importante di Israele per gui-

dare i visitatori alla mostra che è 

stata allestita nel prestigioso padi-

glione del vetro del museo. Trat-

tandosi di un museo ebraico, il si-

gnificato dell’evento è ancora più 

rilevante: Giotto nel suo capola-

voro descrive la nascita del Mes-

sia, la sua vita e la sua morte in 

croce all’età di 33 anni. Un mes-

saggio che viene portato a colo-

ro che ancora oggi attendono la 

Rivelazione del Messia. Un gesto, 

oltre che culturale, anche di pro-

fondo dialogo tra le due grandi 

religioni monoteiste, l’ebraismo e 

il cattolicesimo.
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La Zucca e i colori d’autunno

L’Ascom di Padova ha organizzato 

un’iniziativa davvero speciale che ha vi-

sto il coinvolgimento di tutti gli opera-

tori del commercio di Padova e dei suoi 

quartieri. La manifestazione si è svol-

ta domenica 25 ottobre nelle Piazze del-

la Frutta, delle Erbe e sotto il Salone 

con l’intento di portare in centro storico 

una festa di colori e sapori dedicata al 

tema della zucca. L’obiettivo è di far vi-

vere la città e promuovere un commer-

cio vivo e sano con il contributo di tut-

ti i negozi di Padova. Nelle due piazze 

sono state allestite sei isole formate cia-

scuna da quattro gazebo bianchi perso-

nalizzati e ogni area è stata caratterizza-

ta da uno specifico tema riguardante la 

zucca. La magnifica giornata di ottobre 

ha richiamato nelle piazze turisti e cit-

tadini interessati ai diversi temi dei ga-

zebo: La zucca in cucina, La zucca in 

forno, La zucca nella tradizione conta-

dina, La zucca per decorare e abbellire 

la casa, Il sale in zucca. Turismo Pado-

va Terme Euganee ha partecipato con 

il Consorzio Giotto all’evento organiz-

zato dall’Ascom distribuendo materia-

le turistico su Padova e territorio ad un 

pubblico davvero molto interessato  e 

divertito dalle numerose iniziative che 

hanno animato una straordinaria gior-

nata di sole. 

La “scoperta” del baccalà
a fumetti

La storia del 

baccalà rac-

contata a fu-

metti da Paolo 

Cossi - Hazard 

Edizioni edi-

ta con perso-

nalizzazione di 

Provincia di Pa- dova e Turismo Pado-

va Terme Euganee. “1432 - il veneziano 

che scoprì il baccala”, si presenta come 

un piacevole volumetto che spiega la 

scoperta e l’importazione dello speciale 

“oro bianco” sulle tavole venete. Un’oc-

casione per riscoprire e valorizzare una 

parte della nostra cultura.



Turismo & Enogastronomia

19 Strade del Vino per un Educational
Dal 9 all’11 ottobre, dieci giornalisti nella nostra Regione

L’obiettivo dell’educational era 

di convogliare sul territorio re-

gionale un gruppo di giornalisti di 

testate turistiche e turistico-gastro-

nomiche per far conoscere la real-

tà della nostra regione unitamen-

te a quanto di meglio il territorio 

stesso può offrire di artistico, cul-

turale, storico e naturalistico. Par-

ticolarmente sentita la promozio-

ne dei nuovi itinerari realizzati a 

livello regionale su strumentazio-

ne GPS, novità assoluta nel ter-

ritorio nazionale. Dopo una bre-

ve presentazione con spiegazione 

tecnica da parte della guida natu-

ralistica Diego Gallo e di France-

sco Lo Monaco, responsabile pro-

getti GPS, presso il Palazzo del 

Vino a Lonigo, sede della Strada 

del Vino dei Colli Berici, i giorna-

listi partecipanti all’educational, 

hanno potuto provare gli strumen-

ti lungo l’itinerario predisposto. Ai 

giornalisti è stata fornita una car-

tella stampa con il programma 

dell’educational e un utile gadget: 

una chiavetta usb con il logo re-

Curto. Domenica i giornalisti sono 

stati accompagnati a Caorle dove 

è stata organizzata una gita a bor-

do di un battello lungo la Valle-

ticabile la giornata agli ospiti. Nel 

complesso l’educational ha avuto 

successo. E’ stato infatti raggiun-

to l’obiettivo di far conoscere al-

rona. Il sabato il gruppo ha fat-

to una prima tappa a Vicenza con 

un piccolo seminario introdutti-

vo agli itinerari regionali, per poi 

proseguire sulla Strada del Vino 

dei Colli Euganei, con l’interven-

to del suo Presidente, Giorgio Sal-

van. La presenza al pranzo stes-

so presso la Trattoria al Sasso, 

da parte del dr. Flavio Manzolini, 

presidente dell’Azienda Turismo 

Padova Terme Euganee, è stata 

particolarmente gradita ai giorna-

listi. Il pomeriggio il tour ha pro-

seguito per le colline di Treviso, 

nell’area del Prosecco, con degu-

stazione presso due cantine lo-

cali. Per la cena conclusiva della 

giornata, è stato scelto il ristoran-

te Locanda da Lino a Pieve di So-

ligo. Presente anche il presidente 

della Strada del Prosecco Floriano 

Piazze d’Italia

In Prato della Valle con il TCI
Domenica 11 ottobre i soci del 

TCI, le loro famiglie, gli amici e 

i simpatizzanti si sono dati appunta-

mento in Prato della Valle per Piaz-

ze d’Italia, la Giornata del Touring 

Club Italiano che si svolge in con-

temporanea in una trentina di cit-

va Terme Euganee, ha avuto due 

eventi  salienti: l’escursione in bici-

cletta lungo l’anello fluviale di Pa-

dova fino al Museo Archeologico 

Ambientale delle Acque del Pado-

vano e le visite guidate gratuite a 

Prato della Valle, una delle piazze 

rante la giornata del TCI è stato vi-

sitato da gruppi e singoli che, divi-

si in gruppi, hanno potuto scopri-

re con l’ausilio di una guida, la sto-

ria, l’arte e le curiosità del grande e 

articolato complesso monumenta-

le dell’Isola Memmia che dalla fine 

monumentali più grandi d’Europa, 

che si sono svolte dalle ore 9.00 alle 

ore 17.30. Dominato dall’imponen-

te Basilica di Santa Giustina e a po-

che decine di metri dalla Basilica di 

S. Antonio, Prato della Valle, uno 

dei luoghi-simbolo di Padova, du-

gionale delle Strade del Vino e dei 

prodotti tipici, comprendente va-

sta documentazione fotografica e 

informativa circa la realtà regiona-

le delle 19 strade.

L’itinerario dell’educational è ini-

ziato dalla terra del Soave, con vi-

sita al territorio, alla Cantina di So-

ave, introduzione all’area a cura 

del Presidente della Strada del So-

ave, Paolo Menapace, al quale si 

sono uniti i Presidenti delle Stra-

de del Vino della provincia di Ve-

vecchia e tra i casoni con degusta-

zione di vini dell’area. La giornata 

soleggiata e calda, la disponibili-

tà delle guide naturalistiche e gli 

ottimi vini, hanno reso indimen-

cune aree del Veneto ancora sco-

nosciute agli operatori. Soddisfatti 

i giornalisti sia dell’assistenza sia 

dell’itinerario proposto alla sco-

perta di nuovi meravigliosi siti.

del ‘700 caratterizza questa splendi-

da piazza.

Presso il gazebo del TCI, posizio-

nato di fronte all’elegante Loggia 

Amulea, è stato possibile per tutta 

la giornata abbonarsi al TCI con il 

50% di sconto. 

tà italiane: un’occasione per  ritro-

varsi intorno al patrimonio artisti-

co, culturale, enogastronomico e 

tradizionale di un Paese inimitabile, 

il nostro. Tema dell’edizione 2009: 

la riscoperta del tempo lento, con 

la proposta di iniziative all’insegna 

di una giornata di svago e scoper-

te per un turismo lento e consape-

vole.

L’iniziativa, organizzata dal Touring 

Club Italiano con il patrocinio del 

Comune di Padova, della Provin-

cia di Padova e di Turismo Pado-
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Media & Turismo

la Radio Nazionale Svizzera Italiana 

RSI ha deciso di presentare le Ter-

me Euganee e i Colli Euganei nel 

suo seguitissimo programma L’erba 

del vicino. La prima parte, in onda 

il 28 settembre, ha presentato la ric-

chezza paesaggistica e ambientale 

Colli Euganei, ideale per svolger-

vi attività di cicloturismo e passeg-

giate, e interviste realizzate nei luo-

Padova, un territorio che fa notizia!

L’attività dell’Azienda Turismo 

Padova Terme Euganee sul ver-

sante promozione della città e del-

la Provincia di Padova è a dir poco 

frenetica e i risultati non tardano a 

manifestarsi.

Dall’estate ad oggi sono stati davve-

ro tanti i contatti seguiti dalla sede di 

Padova e dall’ufficio di Montegrotto 

Terme: a partire da Heinz Grötsch-

nig direttore di Alpe Adria Magazi-

ne, edito in Austria, Germania, Ita-

lia, Croazia e Slovenia, che ci ha vi-

sitato in Agosto e nel numero di Ot-

tobre 2009 ha pubblicato un artico-

lo di ben 5 pagine dedicato alla cit-

tà, ai servizi turistici, nonché alla 

buona cucina e ai punti d’incontro 

dei Padovani. In piena estate anche 

Donald Strachan, giornalista ingle-

se che vive 

tra Inghil-

terra e To-

scana, in-

caricato di 

redarre la 

nuova edi-

zione del-

la From-

mer’s Italy 

Guidebo-

ok, USA, 

ha potuto utilizzare la PadovaCard, 

provandone tutti i vantaggi e rima-

nendo entusiasta relativamente alla 

città e ai servizi che essa offre.

si del servizio e della qualità offerti, 

per poi mettere in risalto nella gui-

da offerte culturali e servizi.

In ottobre ci ha fatto visita Charles 

Hebbert della Rough guide Italy, 

UK, per reperire le informazioni 

per la nuova edizione della guida.

Sul versante video sono stati molti i 

registi che si sono avvicendati sul-

le strade cittadine armati di teleca-

mera e cavalletto, per ben due vol-

te RaiDue è stata ospite della nostra 

città riprendendo le vie del cen-

tro e luoghi davvero speciali, inol-

tre RaiUno ha scelto Padova e la 

gli Scrovegni, con immagini ad alta 

definizione, il filmato è disponibile 

su YouTube.com e sul sito www.tu-

rismopadova.it. Mentre Magica Ita-

lia, Turismo&Turisti promossa dal-

la Presidenza del Consiglio dei Mi-

nistri, Ministero del Turismo, Rai e 

Regione Veneto, ha aperto ben due 

finestre, introdotte dai condutto-

ri Fede e Tinto, speaker di Radio2, 

al secolo Federico Quaranta e Ni-

cola Prudente il 22 novembre alle 

ore 9.30 su Villa Contarini di Piaz-

zola sul Brenta, con i suoi magnifi-

ci saloni e giardino e sulla palladia-

na Cà Marcello a Levada di Piombi-

no Dese, dove il conte Jacopo Mar-

cello ha accompagnato i telespet-

tatori nella visita, e il 29 novembre 

su Padova, con una bella intervista 

al regista padovano Antonello Bellu-

co, al Caffè Pedrocchi, con l’inter-

vento del direttore Roberto Turrin, 

e per finire la finestra padovana si 

è chiusa con il gioiello Museo del-

la Lanterna Magica, collezione Mi-

nici Zotti, con la presenza in video 

della fondatrice Laura Minici Zotti. 

Padova inoltre si presta come un 

vero e proprio set da film naturale, 

due troupe tedesche hanno infatti 

girato scene per progetti da man-

dare in onda nella TV tedesca. La 

ARD, principale rete nazionale te-

desca con il giornalista Karl-Heinz 

Walter, ha ripreso per un documen-

tario turistico le manifestazioni de 

La Giostra della Rocca a Monseli-

ce e le peculiarità di Montagnana, 

oltre alla meravigliosa Villa Marcel-

lo di Levada di Piombino Dese, per 

andare in onda nei primi mesi del 

2010, mentre la Relevant Film Pro-

duction ha girato a Padova e Pro-

vincia alcune scene del film S. An-

tonio e l’Amore. È stata inoltre se-

guita una troupe della casa di pro-

duzione Frames Entertainment di 

Singapore la quale ha realizzato ri-

prese tra Padova e le Terme per 

una puntata del programma  dedi-

cato al turismo “Saalaram-A win-

dow to the sights and sounds of the 

Mediterranean” che andrà in onda 

a gennaio 2010 sulle numerose reti 

tv della compagnia Media Corp Pte.

Ltd di Singapore, visibili anche in 

Asia.

Dopo il lungo servizio dedicato a 

Padova andato in onda nella pri-

mavera del 2008 Marco Horat del-

Padova sarà inoltre una delle pros-

sime mete ben descritte nell’Italy 

Guidebook 2010, edito da Taiya 

Publishing di Taiwan, ma che co-

pre anche il mercato cinese e giap-

ponese, curato dalla travel writer 

Chinwen Wu che ha girato città e 

provincia con il suo staff, volendo 

visitare Padova, le Terme e i Col-

li Euganei, prendere visione di al-

cune strutture ricettive per accertar-

sua Provincia come location per la 

nuova strasmissione Magica Italia 

Turismo&Turisti.

Il 10 ottobre è andato infatti in onda 

un servizio di Sereno Variabile con-

dotto da Monica Rubele legato alla 

meravigliosa mostra Telemaco Si-

gnorini e la pittura in Europa e alla 

proposta di trascorrere un fine set-

timana a Padova tra arte e scienza, 

oltre a Palazzo Zabarella sono sta-

ti infatti visitati anche il Museo del 

Precinema, collezione Minici Zotti e 

il Museo di Astronomia La Specola. 

Il 26 ottobre il progamma Voyager 

condotto da Roberto Giacobbo a sua 

volta ha messo in onda un servizio 

di ben 8 minuti in primissima sera-

ta sui misteri legati alla Cappella de-

ghi turistici più famosi quali la Casa 

del Petrarca ad Arquà e il Giardino 

Barbarigo Pizzoni Ardemani a Val-

sanzibio. Intervista anche a Giorgio 

Salvan, presidente della Strada del 

Vino dei Colli Euganei. È possibi-

le ascoltare la registrazione del pro-

gramma sulla sezione podcast di 

www.rsi.ch. A gennaio 20010 an-

drà invece in onda la parte dedica-

ta alle Terme Euganee.

Per il 2010 si prospetta già un ar-

ticolo sull’importante rivista GEO, 

Francia, per la quale siamo già in 

contatto con l’Enit di Parigi e il 

giornalista incaricato a redigere il 

servizio.

8


